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Leidinys parengtas jgyvendinant Lietuvos zuvininkystés sektoriaus 2007-2013 mety veiksmy programos

' treciosios prioritetinés krypties ,,Bendro intereso priemonés“ priemonés ,,Kolektyviniai veiksmai“ veiklos
srities ,Zuvininkystés ir akvakultiros produkty naujy rinky plétra ir skatinimo kampanijos“ projekta ,,Zu-
vininkysteés ir akvakulttiros produkty skatinimo kampanijos (I etapas)“ Nr. 3KOL-0-09-3, finansuojamg i$
Europos zuvininkystés fondo ir Lietuvos Respublikos valstybés biudzeto 1ésy.
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Europos Komisijos nuomone, geresnis informacijos rinkimas ir sklaida pasitelkiant rinkos tyrimus
padés gerinti Zuvininkystés produkty rinky ir vartotojy reikmiy supratima. Lietuvoje zuvininkystés pro-
dukcijos rinkodara dar néra tinkamo lygio ir néra skatinimo naudoti zuvininkystés produktus sistemos.
Akivaizdu, kad, norint rasti naujy ir i$plétoti esamas Zuvininkystés produkcijos rinkas tiek Lietuvoje,
tiek kaimynése $alyse ar placiau, batina atlikti gyventojy ir kity rinkos dalyviy apklausas bei jy pagrindu
rengti masy $alies produkcijos vartojimo skatinimo kampanijas. Negana to, Europos Komisija jau kurj
laikg ragina valstybes nares palaikyti aktyvaus visuomenés informavimo iniciatyvas, kuriy imasi akva-
kultaros sektoriaus atstovai, ir tam tikslui pirmiausia pasinaudoti Europos Zuvininkystés fondo teikia-
momis galimybémis.

Tvarios plétros draugija, atstovaudama zuvininkystés sektoriaus subjekty — jmoniy ir akininky, au-
ginaciy jvairias Zuvy rasis, — interesus bei reaguodama j Europos Komisijos raginima, émeési iniciatyvos,
parenge ir jgyvendino Lietuvos Zuvininkystés sektoriaus 2007-2013 mety veiksmy programos tre¢iosios
prioritetinés krypties ,,Bendro intereso priemonés® priemonés ,,Kolektyviniai veiksmai“ veiklos srities
,Zuvininkystés ir akvakultiros produkty naujy rinky plétra ir skatinimo kampanijos* projekta ,,Zuvi-
ninkystés ir akvakultaros produkty skatinimo kampanijos (I etapas)“ Nr. 3KOL-0-09-3, finansuojamg i$
Europos zuvininkystés fondo ir Lietuvos Respublikos valstybés biudzeto 1ésy. Vykdant §j projekta buvo
tiriamas Lietuvos ir Vokietijos gyventojy Zuvininkystés produkty vartojimas.

Tyrimas, kurio sudétiné dalis yra Lietuvos ir Vokietijos gyventojuy apklausos, nagrinéja problemas,
kurios reik§mingos visam Zuvininkystés sektoriui ir tos $akos tyrimy raidai. Apklausy metu buvo su-
rinkti duomenys apie Lietuvos ir Vokietijos gyventojy Zuvininkystés produkty vartojimo jprocius ir tei-
kiamas pirmenybes, t. y. kokig dalj zuvininkystés produktai uzima gyventojy mitybos racionuose, kiek

vidutini$kai gyventojy namy tkiai per ménesj jy suvartoja, kokius zuvininkystés produktus apskritai ir

dazniausiai, kokiomis progomis vartoja gyventojai, kokie yra pagrindiniai Zuvininkystés produkty pa-

sirinkimo vartoti kriterijai, kokios produkcijos asortimentas yra nepakankamas tirty $aliy gyventojams,

kodél gyventojai nevartoja arba mazai vartoja zuvininkystés produkcijos, kas skatinty Zuvininkystés

produkty vartoti daugiau ar pradéti vartoti bei koks tarp gyventojy susiformaves siy produkty jvaizdis.

\ Tikimasi, kad surinkti duomenys ir jy interpretacijos padés darniai tenkinti augancia kokybisky zuvy ir
~ juros gérybiy paklausa.

Tyrimo metu buvo apklausta po 1000 vyresniy nei 18 mety Lietuvos ir Vokietijos gyventojy. Tyri-
my imtys reprezentuoja visus, tiek Lietuvos, tiek Vokietijos, gyventojus. Respondenty atrankai taikytos
amziaus, lyties ir gyvenamosios vietos kvotos. Tyrimas atliktas taikant kiekybiniy tyrimy metodologija,
apklausos metoda. Apklausos vykdytos telefonu, taikant CATI (angl. computer assisted telephone inter-
view) technologija. Tirta 2011 m. liepa-rugséjj. Apklausg Lietuvoje atliko UAB ,,Socialinés informacijos
centras“, Vokietijoje Siam tikslui pasitelkta visuomenés nuomoneés ir rinkos tyrimy kompanija ,,Co-

<«

bus®.

Leidinys, kuriame pateikiama apklausy metu surinkta gausi informacija, skirtas naujai j Zuvininkys-
tés produkty rinkg ateinantiems dalyviams (augintojams ir perdirbéjams), Zuvininkysteés srityje dirban-
tiems specialistams, mokslininkams, taip pat visiems, besidomintiems srities aktualijomis.
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f_- Zuvininkystés produkty dalis gyventojy mitybos racione

Sveikos mitybos piramidéje maisto produktai suskirstyti i penkias grupes: (1) duona, kruopos, gra-
dai, makaronai, bulvés, (2) darzovés ir vaisiai, (3) pieno produktai, (4) mésa, paukstiena, Zuvys, anks-
tiniai, kiausiniai, rieSutai, (5) saldumynai, alkoholis, aliejus, riebalai. Atlikto tyrimo metu gyventojams
buvo i§vardytos visos maisto produkty grupés ir paprasyta nurodyti, kurig mazdaug jy mitybos raciono
dalj sudaro kiekviena i§ maisto grupiy. Kiekvienai maisto grupei skiriamos santykinés dalys (procentais)
sudéjus turi sudaryti 100 proc.

Tyrimo rezultatai atskleidé, kad tiek lietuviy, tiek vokieciy mitybos raciono didziausig dalj sudaro
(1) duona, makaronai, bulvés (atitinkamai Lietuvoje (LT) 26 proc. ir Vokietijoje (DE) 28 proc.); (2)
darzovés, vaisiai (LT 24 proc.; DE 26 proc.) ir (3) mésa, paukstiena, Zuvys, jaros gérybeés, kiauiniai (LT
23 proc.; DE 24 proc.). Tik 14 procenty abiejy tirtyjy Saliy gyventojy mitybos racione tenka pieno pro-
duktams. Lietuva i$siskiria saldumyny, alkoholio, aliejaus ir riebaly suvartojimu (8 proc.).

Maisto grupiy santykinés dalys gyventojy mitybos racione
Visy apklausty gyventojy duomenys (LT n = 1000; DE n = 1000).

O Lietuva O Vokietija

Duona, kruopos, gridai, makaronai, bulvés

Darzoveés, vaisiai

Pi duktai 4%
ieno produktai 14%

Mésa, paukstiena, Zuvys, jaros gérybés, kiausiniai

0,
Saldumynai, alkoholis, aliejus, riebalai E
-

- 5%
Nezinau :l_?l’o

I§ detalesnés tyrimo rezultaty analizés matyti, kad maisto produkty vartojimas labiausiai priklauso
nuo vartotojo lyties ir turimy lésy bei netiesiogiai nuo kity, su pirmom dviem susijusiy, charakteristiky
(vartotojo amziaus, i§simokslinimo, uzimtumo, statuso).

Socialiniy ir demografiniy vartotojy charakteristiky analizé atskleidzia Siuos tirtosiose $alyse nusta-
tytus désningumus:

daugiau mésos, paukstienos, Zuvininkystés produkty suvartoja vyrai nei moterys;
moterys kiek dazniau nei vyrai vartoja vaisiy, darzoviy ir pieno produkty;

daugiau mésos, paukstienos, Zuvininkystés produkty suvartoja dirbantys gyventojai, turintys di-
desnes pajamas;

mazesnes pajamas turintys bei kaimy gyventojai mésos, paukstienos ir Zuvininkystés produkty
suvartoja maziau.

Vokietijoje mésos, paukstienos, zuvininkystés produkty susituoke gyventojai suvartoja daugiau nei
nevede, i$siskyre ar nasliai, o maziau Sios grupés produkty suvartoja aukstesnio i§simokslinimo ir jau-
nesni gyventojai. Tuo tarpu Lietuvoje mésos, paukstienos ar Zuvininkystés produkty suvartojimas nuo
gyventojy tautybés ar Seiminés padéties nepriklauso.

Detaliau analizuojant, kokius produktus i§ ,, mésos, paukstienos, zZuvy, jiros gérybiy“ maisto gru-
pés vartoja gyventojai, darosi akivaizdu, kad Zuvys ir jy produktai vidutini$kai sudaro kiek daugiau nei
20 proc. abiejose tirtosiose $alyse (LT 21 proc. ir DE 24 proc.) $ios maisto grupés racione. Kaip ir buvo
tikétasi, véziagyviy ir ikry gyventojai vartoja labai retai (LT atitinkamai 4 proc. ir 2 proc.; DE atitinkamai
4 proc. ir 0,3 proc.).




Didesne $ios vartojamos maisto grupés dalj sudaro ,tradiciné” mésa (jautiena, kiauliena) (LT 37 proc.;
DE 38 proc.) ir paukstiena (LT 31 proc.; DE 28 proc.).

Mésos ir zuvininkystés produkty santykinis suvartojimas
Visy apklausty gyventojy duomenys (LT n = 1000; DE n = 1000).

O Lietuva O Vokietija

Mésa (jautiena, kiauliena, kt.)

Paukstiena

Zuvys

4%
4%

1 2%
Ikrai 0.3%

Nevalgau nieko i$ Siy produkty, :l 4%

Véziagyviai

o 4%
Nezinau/nesuprantu ;l%

Analizuojant, kaip zuvininkystés produkty vartojimas priklauso nuo Lietuvos gyventojy socialiniy
ir demografiniy charakteristiky, paaiskéjo, kad zuvy produkty vartojimas labai priklauso nuo vartotojy
amziaus (gyventojai iki 35 mety amziaus Zuvy suvartoja kiek maziau nei kitos amziaus grupés) bei uz-
imtumo (dirbantys gyventojai, samdomi darbuotojai Zuvy suvartoja kiek daugiau nei kitos gyventojy
grupés). Jdomu tai, kad Zuvininkystés produkty vartojimas nuo gyventojy tautybés, Seiminés padéties ar

informacijos apie Zuvininkystés produktus ir jy paruo$ima pakankamumo nepriklauso.

Vyrai misy $alyje kiek daugiau nei moterys vartoja mésos, moterys — paukstienos. Mésos kiek dau-
giau vartoja ir gyventojai iki 50 mety amziaus. Véziagyviy kiek daugiau suvartoja jaunesnio amziaus
(iki 35 mety) gyventojai, turintys aukstajj i§simokslinimg ir didesnes pajamas, taip pat vilnieciai. Ikry

vartotojy duomenys labai panasis j véziagyviy vartotojuy, tik yra kiek platesnés amziaus amplitudés (iki
50 mety amziaus).

Vokietijos tyrimo duomenys rodo, kad kiek daugiau Zuvy suvartoja moterys, pensininkai, o mésa
(kiauliena, jautiena) sudaro kiek didesne vyry bei $eimas sukiirusiy gyventojy mitybos raciono dalj. Vo-
kietijoje paukstienos kiek daugiau suvartoja 36-50 mety amziaus gyventojai, dirbantys ir turintys vaiky
iki 16 mety amziaus. Didesnes pajamas turinéiy gyventojy racione kiek didesne dalj sudaro véziagyviai.
Gyventojai, kuriems pakanka informacijos apie zZuvis, jy rasis, paruosimo budus ir pan., véziagyviy var-
toja kiek dazniau nei tie, kuriems tokio pobuidzio informacijos nepakanka. Informacijos apie zuvis stoka
jauciantys gyventojai kiek daugiau nei kiti vartoja tradicinés mésos.
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Zuvininkystés produkty vartojimo daznumas ir kiekis

Zuvininkystés produkty vartojimo daznumas

Zuvis, dazniau ar reciau, valgo beveik visi (97 proc.) misy $alies gyventojai; véziagyvius (52 proc.) ir
ikrus (50 proc.), t. y. kas antras Lietuvos gyventojas. Tuo tarpu Vokietijoje Zuvis ir jy produktus, dazniau
ar reciau, valgo didzioji dalis (80 proc.) $alies gyventojy.

Véziagyviy ir ikry Lietuvoje dazniau nevartoja vyresnio amziaus (vyresni nei 50 mety) $alies gyven-
tojai, lietuviai, nedirbantys, turintys mazesnes ir vidutines pajamas, pensininkai ir kaimy gyventojai.

Vokietijoje véziagyvius vartoja 38 proc. Salies gyventojy, o ikrai - yra visi$kai niinis, t. y. retai var-
tojamas, Zuvininkystés produktas (ikrus vartoja tik 11 proc. gyventojy). Zuvy dazniau nurodo nevar-
tojantys jaunesni (iki 35 mety) gyventojai, kaimy gyventojai bei tie, kuriems nepakanka informacijos
apie zuvis, jy rasis ir jy paruos$imo budus. Véziagyviy nevartojantys dazniau nurodé turintys mazesnes
pajamas ir mazesnj i$simokslinimg, nedirbantys, pensininkai, kaimy gyventojai. Ikrus vartojantys kiek
dazniau nurodé vidutines pajamas turintys Vokietijos gyventojai.

Zuvininkystés produkty vartojimas
Visy apklausty gyventojy duomenys (LT n = 1000; DE n = 1000)

O Lietuva O Vokietija

| 97%

Valgo Zuvis |80°/
J

| 52%

Valgo vézZiagyvius |38°/
J

| 50%

Valgo ikrus J %

Skiriasi ir Zuvininkystés produkty vartojimo daznumas: désninga, kad dazniausiai vartojamos Zuvys,
o ikrai ir véziagyviai - gerokai reciau.

Daugiau nei pusé abiejy tyrimo $aliy gyventojy (atitinkamai LT 62 proc. ir DE 56 proc.) Zuvy var-
toja bent kartg per savaite. Ir tik nedidelé dalis gyventoju (LT 4 proc.; DE 2 proc.) Zuvy vartoja kasdien
arba beveik kasdien. 29 proc. Vokietijos ir 27 proc. Lietuvos gyventojy Zuvy valgo bent kelis kartus per

Zuvy vartojimo daznumas
Visy apklausty gyventojy duomenys (LT n = 1000; DE n = 1000)

O Lietuva O Vokietija

0,
Kasdien / beveik kasdien %
2%

Kelis kartus per savaite

| 27%
| 29%

| 31%

Karta per savaite | 259
0

| 19%

Kelis kartus per ménesj 15%
0

11%
Kartg per ménesj o% -
(]

4%
Rediau nei kartg per ménesj
g p L 3%

. Ly 2%
Tik kartg per metus ar reciau
1%

Visai nevalgau
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savaite, o beveik kas trecias (31 proc.) Lietuvoje ir kas ketvirtas (25 proc.) Vokietijoje — kartg per savaite.
21 proc. Vokietijos ir 17 proc. Lietuvos gyventojy Zuvy vartoja karta per ménesj ar reciau. Ir kaip jau
paaiskéjo anksciau, net 20 proc. Vokietijos gyventojy nevartoja Zuvy, taciau tai netrukdo Vokietijai pui-
kuotis didziausiy Zuvininkystés produkty $aliy importuotojy desimtuke.

Lietuvoje kiek dazniau zuvy linke vartoti vyrai, vyresnio amziaus gyventojai (51 mety ir vyresni),
pensininkai bei patys sau darbdaviai, o Vokietijoje — turintys vidutines ir didesnes pajamas gyventojai
bei pensininkai.

Tuo tarpu véziagyviy ir ikry vartojama gerokai reciau, t. y. didesné dalis vartotojy véziagyviy ar ikry
abiejose tirtosiose $alyse vartoja ne dazniau kaip kartg per ménesj arba karta per metus. Bent kartg per
savaite véziagyviy valgo tik 7 poc. Lietuvos ir 6 proc. Vokietijos gyventojy, ikry - atitinkamai 3 proc. ir
2 proc. gyventoju.

Véziagyviy ir ikry kiek dazniau linke vartoti dirbantys Lietuvos gyventojai, turintys didesnes pa-
jamas, aukstajj iSsimokslinima, o Vokietijoje véziagyviy dazniau vartoja gaunantys didesnes pajamas,
turintys aukstajj iSsimokslinimg, dirbantys ir miesty gyventojai; ikry kiek daznesnj vartojima nurodé
vidutines pajamas turintys gyventojai.

Véziagyviy ir ikry vartojimo daznumas
Visy apklausty gyventojy duomenys (LT n = 1000; DE n = 1000)

Véziagyviai lkrai
N W Wy g?/;% O Lietwa O Vokietia o ] . O Lietwva O Vokietija
Kelis kartus per savaite | 23012 Kelis kartus per savaite 1:2
Kartg per savaite -?;Z) 2 P12°;f
Kelis kartus per ménesj 1 780;? Kelis kartus per ménesj H‘:/;%
Karta per ménesj :__|,11 0}’7% (a4, per frangsi | 1% o
Reciau nei kartg per ménesj 9:/03% ReCRuliel e pal manesl 3% Lt
Tik karta per metus ar regiau -:T'zlv’i% Tik karta per metus ar reé‘a“—E% 12
Visai nevalgau -—l 48%| 62% wgargbvgloau - o ]

Taigi véziagyviy vartojimo intensyvumas Lietuvoje ir Vokietijoje praktiSkai nesiskiria, o ikry gerokai
dazniau valgoma Lietuvoje.
Zuvininkystés produkty suvartojimas namy ukyje

Lietuviy namy tkis zZuvininkystés produkty per ménesj suvartoja daugiau nei vokieciy: vidutiniskai
per ménesj lietuviy namy tkis suvartoja 2,4 kg zuvininkystés produkty, vokieciy - 1,8 kg.

Didesné dalis (37 proc.) Lietuvos gyventojy namy tkiy per ménesj suvartoja nuo 1 iki 3 kg Zuvinin-
kystés produkty. Kas ketvirtas (26 proc.) namy tkis per ménesj suvartoja nuo 3 iki 5 kg Zuvininkystés
produkty, 8 proc. namy ikiy - nuo 5 iki 10 kg, o 4 proc. namy tkiy per ménesj suvartoja 10 kg ir dau-
giau minétyjy produkty.

17 proc. musy $alies namy tkiy Zuvininkystés produkty per ménesj suvartoja labai nedaug (iki 1 kg).
Nuo 3 iki 5 kg $iy produkty per ménesj dazniau suvartoja 36-50 mety amziaus respondenty namy tkiai,
kuriuose gyvena Seimos, turincios vaiky iki 16 mety amziaus.

Vokietijos gyventojy namy tkiai pagal Zuvininkystés produkty vartojimo praktikas gali bati skirsto-
mi j keturis tipus: (1) Zuvininkystés produkty per ménesj vartojantys daug (daugiau nei 3 kg; 12 proc.),
(2) vidutinigkai (1-3 kg; 27 proc.), (3) mazai (27 proc.) ir (4) visai nevartojantys (23 proc.). Taigi galima
teigti, kad Zuvininkystés produkty vartojimas Vokietijos gyventojy namy tkiuose néra labai paplites.



Zuvininkystés produkty suvartojimas namy tkyje per ménesj
Visy apklausty gyventojy duomenys (LT n = 1000; DE n = 1000)

O Lietuva O Vokietija

17%
27%

37%
27%

26%

Iki 1kg

1-3 kg

35ke T Tr0%

5-10 kg ]tlZ% i

0,
Daugiau nei 10 kg %lfo/ﬁ’
, 17

Nezino :l
Nevalgo Zuvininkystés produkty bent karta per ménesj 384"/"—'
0

Maziausiai, t. y. iki 1 kg, Zuvininkystés produkty per ménesj kiek dazniau nurodo suvartojantys ne-
dirbantys, maziausias pajamas ir Zemiausig i$simokslinima turintys Vokietijos gyventojai. Daugiau nei
3 kg per ménesj dazniau suvartoja 36-50 mety amzZiaus gyventojy namy ikiai, batent gyvenantys $eimo-
se ir turintys didZiausias pajamas gyventojai.

Asmeninis zuvininkystés produkty suvartojimas

Lietuvos gyventojai atitinkamai daugiau Zuvininkystés produkty per ménesj suvartoja ir asmeniskai:
vidutinigkai lietuvis per ménesj suvartoja 1,6 kg zuvininkystés produkty, vokietis - 1,3 kg.

Praktiskai kas antras tirtyjy Saliy apklaustasis (LT 50 proc.; DE 51 proc.) per ménesj suvartoja iki 1 kg
zuvininkystés produkty. 12 proc. Vokietijos gyventojy suvartoja nuo 1 iki 3 kg Zuvininkystés produktuy,
o tiek Zuvininkystés produkty asmeniskai suvartoja kas trecias Lietuvos gyventojas (33 proc.), kiek daz-
niau - tai 51 mety amziaus ir vyresni gyventojai, pensininkai.

Asmeninis Zuvininkystés produkty suvartojimas per ménesj
Visy apklausty gyventojy duomenys (LT n = 1000; DE n = 1000)

O Lietuva O Vokietija

| 50%

Iki 1kg 51%

33%
0,
3-5kg ];D/LM

5-10 kg ]—-|1§ZA’

0%
0,3%

NeZino
L1 ') " b 8%
Nevalgo Zuvininkystés produkty bent kartg per ménesj :I—‘
23%

Daugiau nei 10 kg

Lietuvoje 6 proc. gyventojy per ménesj suvartoja nuo 3 iki 5 kg, o 3 proc. gyventojy — nuo 5 iki 10 kg
zuvininkystés produkty.

Beveik kas ketvirtas (23 proc.) vokietis, paklaustas apie asmeninj zZuvininkystés produkty suvartoji-
ma per ménesj, negali atsakyti j §j klausima, nes $iy produkty per ménesj nevalgo né karto. Like 12 proc.
apskritai nezino, kiek jie suvartoja zuvininkystés produkty per ménesj asmeniskai.

Iki 1 kg per ménesj zuvininkystés produkty Vokietijoje vartojancios kiek dazniau nurodo moterys,
jaunesni (iki 35 m.) gyventojai bei gyvenantieji kaimuose. Nuo 1 iki 3 kg Zuvininkystés produkty per




Vartojami zuvininkystés produktai

Lietuvoje ir Vokietijoje itin skiriasi gyvy Zuvy vartojimas, ir priezastis greic¢iausiai yra ta, kad Vokie-
tijoje néra jprasta paciam pasiruosti zuvj vartojimui, t. y. vyrauja ypac ry$kus produkto patogumo (var-
toti i§ karto arba nesunkiai paruos$iama) veiksnys. Lyginant su Vokietijos gyventojais, lietuviai daugiau
laikas nuo laiko vartoja gyvy, uzsaldyty arba apdoroty Zuvy, taciau kiek reciau valgo $viezias atvésintas
zuvis bei véziagyvius. Dazniausiai lietuviai mieliau nei vokieciai linke rinktis gyvas arba apdorotas zuvis,
reCiau — Sviezias atvésintas Zuvis.

Taigi uzsaldytos ir apdorotos, t. y. rukytos, vytintos, apkeptos tesloje, konservuotos ir pan., Zuvys -
labiausiai Lietuvos gyventojy meégstami zuvininkystés produktai (atitinkamai 59 ir 53 proc.). Gyvas Zu-
vis laikas nuo laiko vartoja 42 proc. Lietuvos gyventojy, o $viezias atvésintas — 40 proc. gyventojy.

Taciau tarp Zuvininkystés produkty vyraujantis, Lietuvos gyventojy dazniausiai vartojamas, produk-
tas yra uz$aldytos zuvys (net 39 proc. Lietuvos gyventojy taip patiekiama zuvj vartoja dazniausiai). Tai
grei¢iausiai susij¢ su $alies rinkoje esanciy zuvininkystés produkty asortimentu ir kainomis, nes $is pa-
sirinkimo kriterijus lietuviams yra svarbiausias (placiau apie tai skaityti skyriuje Zuvininkystés produkty
pasirinkimo kriterijai).

Vokietijoje labiausiai paplite vartojamy zuvy produktai — §viezios atvésintos (56 proc.) arba uzsaldytos
(53 proc.) zuvys. Nemazai Vokietijos gyventojy mégsta ir apdorotas zuvis (43 proc.). Véziagyviy laikas nuo
laiko valgo kas penktas $ios $alies gyventojas (22 proc.). Ikry vokieciai beveik nevartoja (3 proc.).

Dazniausiai i$ visy vartojamy zuvininkystés produkty Vokietijos gyventojai vis délto renkasi Sviezias
atvésintas (38 proc.) arba uzsaldytas (32 proc.) zuvis.

Vartojami zuvininkystés produktai
Visy apklausty gyventojy duomenys (LT n = 1000; DE n = 1000)

Laikas nuo laiko vartoja DaZniausiai vartoja
b (e WMvolgetia O Lietuva O Vokietija

Gyva Zuvis | 43 Gyva Zuvis 20%
| Je% 3%

1 40% . 18%
SvieZia atvésinta Zuvis | Sviezia atvésinta Zuvis
| 56% 38%

UZSaldyta zuvi | £o%4 UZSaldyta Zuvi |39%
Z3aldyta zuvis |53% ZSaldyta Zuvis 32%
| 53%

0,
Apdorota Zuvis :’?l 228
| 43% 7%

’ 1 W LT
ézZiagyviai eziagyviai
gy 22% 1%

Apdorota zuvis

Ikrai L P Ikrai | 0%
3% 0%

Analizuojant vartojamus zuvininkystés produktus pagal Lietuvos gyventojy socialines ir demografi-
nes ypatybes, pastebima, kad:

» gyvas Zuvis dazniau laikas nuo laiko vartoja ekonomiskai aktyvaus amziaus (36-50 m.) gyventojai,
daznai (kasdien arba kelis kartus per savaite) valgantys Zuvininkystés produktus, bei gyventojai,
kuriems visiskai pakanka informacijos apie zuvis, jiros gérybes, jy rasis ir skonines savybes;
dazniausiai i$ visy Zuvy produkty gyvas zuvis kiek dazniau renkasi vyrai, 36-50 mety amziaus
gyventojai bei gyventojai, daznai vartojantys Zuvininkystés produktus;
$viezias atvésintas zuvis laikas nuo laiko taip pat kiek dazniau vartoja ekonomiskai aktyvaus amziaus
(36-50 m.) gyventojai, turintys aukstajj issimokslinimg, didesnes pajamas, vilnieciai. Sviezias atvésin-
tas Zuvis kiek dazniau valgo gyventojai, Zuvininkystés produktus vartojantys bent karta per savaite;




$viezias atvésintas zuvis dazniausiai kiek daugiau linkusios vartoti moterys, 36-50 amziaus gyven-
tojai, turintys aukstesnes pajamas, Vilniaus bei Klaipédos miesty ir apskri¢iy gyventojai;

uz$aldytas zuvis laikas nuo laiko ir dazniausiai kiek daugiau renkasi moterys, vyresnio amziaus
(51 m. ir vyresni) Lietuvos gyventojai, pensininkai, kaimy gyventojai;

jvairiais budais apdorotus Zuvy produktus dazniau laikas nuo laiko linke vartoti vyrai, jaunesni
(iki 35 m.) Lietuvos gyventojai, ssmdomi darbuotojai, vilnieciai; dazniausiai taip paruostas Zuvis
kiek dazniau linke rinktis ir studentai;

véziagyvius ir ikrus laikas nuo laiko kiek dazniau vartoja nelietuviy tautybés Lietuvos gyventojai,
dirbantys ir turintys didesnes pajamas, aukstajj i$simokslinimg, daznai vartojantys jvairius Zuvi-
ninkystés produktus.

Analizuojant vartojamy zuvininkystés produkty ypatybes pagal Vokietijos gyventojy socialinius ir
demografinius ypatumus, iSaiskéjo, kad:

$viezias atvésintas zuvis laikas nuo laiko ar dazniausiai kiek dazniau linke vartoti vyresnio am-
ziaus (51 m. ir vyresni) gyventojai, gyvenantys $eimose, turintys vidutines ir didesnes pajamas;

$aldytas zuvis kiek dazniau vartoja moterys, gyventojai, turintys vaiky iki 16 mety amziaus, gau-
nantys vidutines pajamas, kaimy gyventojai. Linkusieji vartoti $aldytas Zuvis kiek dazniau nuro-
do, kad jiems nepakanka informacijos apie zZuvis, jy rasis ir paruosimo budus;

apdorotas zuvis kiek dazniau renkasi vyrai. Laikas nuo laiko tokias zuvis kiek dazniau linke vartoti
turintys vidutines ir didesnes pajamas, dazniausiai — gaunantys mazesnes pajamas;

véziagyvius kiek dazniau vartoja vyrai, turintys aukstesnjjj i§simokslinima, dirbantys, gaunantys
didesnes pajamas, daznai vartojantys Zuvininkystés produktus;

tarp vartojanciy ikrus kiek dazniau yra gyventojuy, turinciy aukstajj iSsimokslinima. Ikry vartojan-
tieji daznai valgo ir kitus Zuvininkystés produktus.

Zuvininkystés produktai, kuriy pasirinkimas nepakankamas

Per apklausas abiejy $aliy gyventojy buvo pasiteirauta, kuriy Zuvininkystés produkty pasirinkimas ar
galimybeé jsigyti, jy nuomone, yra nepakankamas ir kokiy Zuvininkystés produkty vartoty daugiau, jei jy
kaina ir jsigijimo galimybés bty vienodos.

Didesné dalis Lietuvos gyventojy nurod¢, kad labiausiai pasigenda didesnés gyvu (26 proc.) ir §vieziy
atvésinty (22 proc.) zuvy jvairovés. Kas trecias apklaustasis (34 proc.) negaléjo atsakyti j klausima, kuriy
zuvininkystés produkty pasirinkimas jam yra nepakankamas.

Zuvininkystés produktai, kuriy pasirinkimas nepakankamas
Visy apklausty gyventojy duomenys (LT n = 1000; DE n = 1000)

O Lietuva O Vokietija

Gyva Zuvis 26%
0
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Vokietijos gyventojai taip pat labiausiai pasigenda didesnés $vieziy atvésinty zuvy jvairoves (13 proc.).

Vis délto net 42 proc. gyventojy negaléjo atsakyti j klausima, kuriy Zuvininkystés produkty pasirinkimas
yra per menkas.

16 proc. Vokietijos gyventojy, apklausty apie tai, kokiy zZuvininkystés produkty pasirinkimo jiems
nepakanka, pateiké ,kitus“ atsakymus: dauguma $iy vartotojy nurodé, kad juos visiskai tenkina esan-
tis pasirinkimas, o kity gyventojy (8 proc. respondenty) nuomone, $iuo metu Vokietijos Zuvininkystés
produkty rinkoje triksta specializuoty Zuvininkystés produkty parduotuviy, didesnés pigesniy Zuvinin-
kystés produkty jvairovés, taip pat lydeky, Sproty, kepty silkiy, kreveciy.

Zuvininkystés produktai, kuriy gyventojai vartoty daugiau

Jei visy Zuvininkystés produkty kainos ir jsigijimo galimybés buity vienodos, Lietuvoje labiausiai is-
augty gyvy ir $vieziy atvésinty zuvy produkty vartojimas: 35 proc. gyventojy vartoty daugiau gyvy, o
36 proc. gyventojy — daugiau $vieziy atvésinty zuvy. Nustatyta, kad gyvy ir $vieziy atvésinty zuvy pro-
dukty pasirinkimas, misy Salies gyventojy nuomone, yra nepakankamas. Ir tik mazdaug kas desimtas
gyventojas daugiau vartoty $aldyty ar apdoroty zuvy, véziagyviy ar ikry.

Zuvininkystés produktai, kuriy vartoty daugiau
Visy apklausty gyventojy duomenys (LT n = 1000; DE n = 1000)

O Lietuva O Vokietija
B | 35%
Gyva Zuvis _33%:|
. ) . 36%
Sviezia atvésinta Zuvis El

13%
4%
Fhri 12%
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Vezia iai-;' D%
oyvial |y

: 9%
lkrai 5%

Nezinau 17%
0

Vartociau tuos pacius -8% 31%
0

I$ tyrimo rezultaty galima kelti prielaida, kad Vokietijos gyventojai turi tiek gera Zuvininkystés pro-
dukty pasirinkimg, tiek pakankamai galimybiy vartoti tuos produktus, kuriy reikme jie jaucia; todél
net 17 proc. gyventojy negaléjo nurodyti jokio Zuvininkystés produkto, kurio jie negaléty pasirinkti,
o 31 proc. gyventojy teigia, kad vartoty tuos pacius zuvininkystés produktus, kuriuos vartoja ir dabar.
Taciau paaiskéjo, kad vis délto, esant vienodai kainai ir pasirinkimo galimybéms, Vokietijos gyventojai
kiek daugiau vartoty $vieziy atvésinty Zuvy (23 proc. gyventojy).

UzSaldyta Zuvis

Nustatyta, kad zuvininkystés produkty asortimento vertinimas ir pasirinkimo pirmenybé Lietuvoje
labiausiai priklauso nuo vartotojy lyties ir amziaus:

» moterys kiek dazniau nei vyrai nurodo, kad joms traksta gyvy ir §vieziy Zuvy produkty pasirinki-
mo, o jei visy Zuvininkystés produkty pasirinkimo galimybés btity vienodos, jos daugiau vartoty
$vieziy atvésinty zuvy. Vyrai, esant vienodoms Zuvininkystés produkty pasirinkimo galimybéms,
daugiau vartoty apdoroty zuvy produkty;

» jaunesni (iki 35 m.) Lietuvos gyventojai kiek dazniau nurodo, kad jiems tritksta véziagyviy pa-
sirinkimo ir, jei jis buty jvairesnis, véziagyviy $ios amziaus grupés gyventojai vartoty daugiau.
Vyresnio amziaus gyventojams (51 m. ir vyresniems, pensininkams) labiausiai triiksta Saldyty
zuvy jvairovés. Jei $aldyty zuvy asortimentas baty didesnis, pensininkai teigia, kad $aldyty zuvy
vartoty daugiau.




Tyrimo rezultatai taip pat atskleidzia, kad Lietuvos gyventojai, teigiantys, jog informacijos apie Zuvy

rasis, jy paruosimo buadus turi nepakankamai, dazniau nurodo pasigendantys didesnio gyvy Zuvy, veé-
ziagyviy ir ikry pasirinkimo.

Atidziau zvelgiant | Vokietijos gyventojy Zuvininkystés produkty asortimento vertinima ir pasirinki-
mo pirmenybe pagal vartotojy socialines ir demografines charakteristikas matyti, kad:

jvairesnio $vieziy atvésinty zuvy asortimento kiek dazniau pasigenda moterys, kaimy gyventojai.
Sis gyventojy zuvininkystés produkty vartojimas galéty biiti jvardytas kaip vidutinis, o informa-
cijos apie zuvis, jy rasis ir pan. reikmé - nepatenkinama. Jei §vieziy zuvy pasirinkimo galimybiy
neriboty nei asortimento, nei lésy stygis, iy Zuvy kiek dazniau pirkty moterys bei Zuvininkystés
produkty vidutiniSkai arba mazai vartojantys gyventojai;

nuomonés apie tai, kokiy Zuvininkystés produkty pasirinkimo jiems tritksta, dazniau neturi vy-
rai, vyresnio amziaus (vir§ 51 m.) gyventojai, turintys didziausias pajamas, miesteliy gyventojai.
Informacijos apie zuvis, juy rais ir paruosimo biidus $iems gyventojams dazniausiai pakanka;

jei zuvininkystés produkty pasirinkimo neriboty nei jy asortimentas, nei gaunamos lésos, tuos
pacius zuvininkystés produktus vis délto dazniau pirkty vyresnio amziaus (vir§ 51 m.) gyventojai,
turintieji aukstajj i§simokslinima, bei tie gyventojai, kurie zZuvininkystés produkty vartoja daug ir
daznai.

Apibendrinant Vokietijos gyventojy Zuvininkystés produkty vartojimo ypatumus, paaiskéjo, kad di-
dziausig paklausa Vokietijos Zuvininkystés produkty rinkoje turi Svieziy atvésinty zuvy produktai: Sie
zuvininkystés produktai yra tiek dazniausiai vartojami, tiek yra akivaizdus menkiausias $ios produkcijos
asortimentas ir potencialas didesniam vartojimui, t.y., jei atsirasty didesnis produkcijos asortimentas ar
jvairesnés (mazesnés) produkcijos kainos.

Zuvininkystés produkty vartojimas Vokietijoje
Apklausty gyventojy duomenys (DE n = 1000)

O Vartoja O Dazniausiai [ Nepakanka O Vartoty

6%
v 3%
Gyva Zuvis 4 "OA
3%

Sviezia atvésinta zuvis T‘ 38%
23%

UZSaldyta zuvis

| 56%

| 53%

Apdorota Zuvis

Véziagyviai

Apibendrinant reikéty pasakyti, kad lietuviai labiausiai stokoja didesnés gyvy ir $vieziy atvésinty
zuvy, o vokieciai — ikry ir $vieziy atvésinty zZuvy jvairovés. Esant vienodoms kainoms ir jsigijimo ga-
limybéms, lietuviai pageidauty didesnés zuvy jvairovés, tac¢iau daugiausiai — gyvy ir $vieziy atvésinty,
vokieciai — $vieziy atvésinty Zuvy. Taip pat, vokieciai dazniau nurodo, kad tokiomis salygomis jy varto-
jimas nesikeisty.




Zuvy vartojimas pagal jy rasis

Laikas nuo laiko ir dazniausiai vartojamos zuvy rasys

Lietuvos gyventojy vartojamy zuvy racione galima skirti dvi populiariausias zuvy rasis: (1) karpius ir (2)
lasisas. Karpius laikas nuo laiko vartoja beveik kas antras musy $alies gyventojas (47 proc.), o dazniausiai —
beveik penktadalis gyventojy (19 proc.). Lasisy vartojimas yra labai panasus: 45 proc. gyventojy nurodé sias
zuvis vartojantys laikas nuo laiko, 16 proc. — dazniausiai. Taciau toks gyventojy pasirinkimas visiSkai nestebi-
na - tai Zuvy rasys, kuriy dazniausiai galima rasti masy didziyjy prekybos tinkly ir kitose parduotuvése.

Karpius kiek dazniau linke vartoti 36-50 mety amziaus Lietuvos gyventojai, turintys vaiky iki 16 mety,
dirbantys, gyvenantys didmiesciuose arba kaimuose. LaiSy vartotojai kiek dazZniau yra jaunesni (iki 35 m.)
gyventojai, turintys aukstajj iSsimokslinimg ir didesnes pajamas, taip pat didmiesciy gyventojai.

Vokietijos gyventojy vartojamy Zuvy racione taip pat galima skirti dvi populiariausias zZuvy rasis: (1)
lasisas ir (2) upétakius. LasiSy laikas nuo laiko vartoja 62 proc. gyventojai, o 42 proc. gyventojy nurodo,
kad lasisa — dazniausiai jy vartojama zuvis. Upétakiy laikas nuo laiko valgo beveik kas antras Vokietijos
gyventojas (55 proc.), o 21 proc. gyventojy $ias Zuvis vartoja dazniausiai.

Toks ryskus atotriikis tarp musy Salies ir Vokietijos gyventoju, vartojanciy upétakius, grei¢iausiai su-
sidaré dél nepakankamo $ios rasies zuvy jsigijimo galimybiy Lietuvoje: tiesiog ju j rinka patiekiama per
mazai arba rinkoje vyrauja per didelé kaina, uz kurig musy krasto vartotojas buty linkes jsigyti $iy Zuvy.

Visy kity apklausose paminéty zuvy rasiy vartojimas yra reik§mingai mazesnis: pangasijy, eSeriy,
upétakiy laikas nuo laiko vartoja mazdaug kas penktas musy $alies gyventojas; pagrindinémis zuvy ra-
$imis (vartojamomis dazniausiai) $ios rasys yra tik labai nedidelei daliai vartotojy (atitinkamai 6, 4 ir
3 proc.). Unguriy laikas nuo laiko valgo 9 proc. gyventojy, tilapijy - 6 proc. gyventojy.

Kas trecias (34 proc.) Vokietijos gyventojas nurodo laikas nuo laiko vartojantis sterky, kas ketvirtas

(24 proc.) - pangasijy, o kas penktas - unguriy (21 proc.) ir eSeriy (20 proc.) ar karpiy (18 proc.).

Laikas nuo laiko ir dazniausiai vartojamos zZuvy rusys
Visy apklausty gyventojy duomenys (LT n = 1000; DE n = 1000)

DaZniausiai vartoja Laikas nuo laiko vartoja
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Nurodydami laikas nuo laiko ir dazniausiai vartojamy Zuvy rasis, didelé dalis Lietuvos gyventojy 3
(net 46 proc.) jvardijo kitas, tyrimo metu nepaminétas, Zuvy rasis. I$ nurodyty ,.kity“ Zuvy rasiy saraso
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issiskiria kelios itin daznai vartojamos Zuvy radys: lydeka / lydys (44 proc. gyventojy jas vartojas laikas
nuo laiko, 16 proc. gyventojy — dazniausiai), menké (atitinkamai 20 ir 7 proc.), jaros lydeka / chekas /
hekas (17 ir 7 proc.), karsis / lesis (11 ir 2 proc.), skumbré (11 ir 3 proc.), silké (10 ir 4 proc.), lynas (8 ir
2 proc.), karosas (5 ir 1 proc.), kuoja / meksras (3 ir 1 proc.), pleksné (2 proc.), tunas, strimelé, raudé,
stinta, végélé, natotenija, amuras (po 1 proc. gyventojy vartoja Sias Zuvis laikas nuo laiko). Maziau nei
1 proc. gyventojy nurodé, kad laikas nuo laiko jie valgo oty, skorpionzuviy, kilkiy / $proty, baltyjy ry-
kliy, dorady, vijiny, stauridziy, paltusy, saulazuviy, seliavy, asoriy'.

Dalis Vokietijos gyventojy (16 proc.) nurodé kitas, tyrimo metu neminétas, laikas nuo laiko varto-
jamy zuvy rasis: menkes (12 proc.), pleksnes (9 proc.), silkes (9 proc.), tunus (3 proc.), auksaspalvius
sparus (2 proc.), jury eserius (2 proc.), skumbres (2 proc.) ir t.t.?

Jei Zuvy rasiy vartojimo tendencijas analizuotume pagal dazniausiai vartojamas Zuvy rasis, galima
teigti, kad:

Lietuvos gyventojai pameége karpius (19 proc.), mégaujasi lasiSomis bei lydekomis (po 16 proc.);
Vokietijos gyventojy mégstamiausia zuvis yra lasisa (Sios rasies Zuvis yra pagrindiné 42 proc. gy-
ventojy); perpus maziau gyventojy pagrindine zuvy rasimi renkasi upétakj (21 proc.), tuo tarpu
Lietuvoje upétakiai (juos renkasi dazniausiai tik 3 proc. misy krasto gyventojy) yra vos populia-
resni uz sterkus, karsius, lynus ir kt. Zuvy rasis;
jdomus yra unguriy vartojimas Vokietijoje: beveik kas penktas (21 proc.) gyventojas $ios rasies
zuvj vartoja laikas nuo laiko, taciau Sios Zuvy rusies Vokietijos gyventojai nelaiko pagrindine
(0,5 proc.). Lietuvoje ungurius laikas nuo laiko vartoja tik 9 proc. gyventoju.

Zuvy rasys, kuriy pasirinkimas yra nepakankamas

Lietuvos ir Vokietijos gyventojy vartojimo nuomonés labiausiai i$siskyré dél zuvy rasiy, kuriy pa-
sirinkimas rinkoje nepakankamas. Tyrimo metu net 73 proc. zuvis vartojanc¢iy Vokietijos gyventojy,
paklausty, kokiy rasiy zuvy didesnés jvairovés pasigenda, negaléjo nurodyti Zuvy, kuriy pasirinkimo
stokoty. Tyrimo rezultatai rodo ir tai, kad néra tokios zuvy rasies, kurios pasirinkimo (asortimento)
problema buty aktuali Vokietijos gyventojams: tik 5 proc. gyventojy paminéjo, kad jiems truksta upéta-
kiy jvairovés, po 4 proc. - sterky ir lasisy bei po 2 proc. gyventojy - karpiy, unguriy ir pangasijuy.

Masy Salies gyventojai, skirtingai nei vokieciai, tikrai Zino, kuriy Zuvy jiems triksta: labiausiai pasigen-
dama didesnio lasisy ir unguriy pasirinkimo (po 14 proc. gyventojy); per mazas upétakiy pasirinkimas
11 proc. gyventoju. Po 8 proc. gyventojy nurodo, kad jiems rinkoje triksta karpiy, sterky bei $amuy.

Zuvy rasys, kuriy pasirinkimas yra nepakankamas
Visy apklausty gyventojy duomenys (LT n = 1000; DE n = 1000)

O Lietuva O Vokietija

Lasisy YL 14%
0

Unguriy, ? 14%

Upétakiy 59 1%
0

Karpiy E 8%
Sterky -E!%B%
Samy 1 % 8%
ESeriy -];-5%6%
Erskety '];IOG%

Pangasijy :/t%

29
Tilapijy |:1|% i

Kity

14%
Nezinau ] 73%

! Zuvy rasiy pavadinimai nurodyti taip, kaip apklausos metu juos nurodé apklausti Lietuvos gyventojai.
2 Zuvy risiy pavadinimai nurodyti taip, kaip apklausos metu juos nurodé apklausti Vokietijos gyventojai.
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Vis délto net 48 proc. Lietuvos gyventojy nurodé kitas Zuvy rasis, kuriy pasirinkimo jie pasigen-
da: menkiy (20 proc.), lydeky / lydziy (18 proc.), karsiy / lesiy (9 proc.), juros lydeky / cheky / heky
(8 proc.), lyny (7 proc.), skumbriy (6 proc.), pleksniy (4 proc.), strimeliy, oty (po 3 proc.), karosy, silkiy
(po 2 proc.), skorpionzuviy, stinty, tuny, ikry, paltusy, saulazuviy, jary velniy, eseriy, kapitony (iki
1 proc.)’.

Zuvy rasys, kurioms teikiama pirmenybé

44 proc. Vokietijos gyventojy, jei visy Zuvy rasiy kainos ir jsigijimo galimybés bty vienodos, teigia,
kad ir toliau vartoty ty paciy rasiy zuvis, o Lietuvoje tokiy bty 14 proc. gyventojy. Kas penktas Vokie-
tijos gyventojas (20 proc.) nezino, ar tokiomis salygomis jo pasirinkimo pirmenybé pasikeisty.

Jei visy rasiy zuvy kainos ir jsigijimo galimybés bty tokios pacios, beveik trecdalis Lietuvos gyven-
tojy (31 proc.) noréty daugiau vartoti lasi$y, Vokietijoje tokiy norinéiyjy baty 10 proc. Kitos trys zuvy
rasys, kuriy daugiau noréty jsigyti po 17-18 proc. Lietuvos gyventojy, yra unguriai, karpiai ir upétakiai.
Vokietijoje po 6 proc. gyventojy daugiau vartoty upétakiy ar sterky.

Kokiy risiy Zuvy gyventojai noréty vartoti daugiau?
Visy apklausty gyventojy duomenys (LT n = 1000; DE n = 1000)

O Lietuva O Vokietija

Lasiso — 31%
—170%

Ungurius-F 18%
(]
Karpius 17%

2%
staki 17%
Upetaklus_ 5% °

9%
Sterkus 5% v

~ . k| 0,
ESerius 2008 %

Samus -EL/G%
0

Eréketus-ﬁl‘;%
(]
Pangasijas }230;/0

(]
Tilapijas {37
Kitas 32

Nezinau %
1 -0
Vartociau tas pacias 14% 44%

Daugiau lasi$y Lietuvoje dazniau noréty vartoti moterys, jaunesni (iki 35 m.) gyventojai, didmies-
¢iy gyventojai bei tie gyventojai, kurie dabar Zuvy valgo mazai arba visai jy nevalgo. Karpiy vartojima
padidinty pensininkai, turintys mazesnes pajamas. Upétakiy misy kraste daugiau valgyty dirbantys
gyventojai bei turintieji aukstajj iSsimokslinimg.

Zuvy rasies pasirinkimas i$ konkretaus zuvy rasiy rinkinio

Tyrimo metu respondentams buvo pateikti klausimai, nurodant po dvi Zuvy rasis ir prasant atsakyti,
kurig Zuvy rasj gyventojas pasirinkty. Gyventojas galéjo nurodyti: vieng i§ dviejy zuvy rasiy; kad nezi-
no vienos i$ Zuvy rasiy arba abiejy ir kad, renkantis tarp pateikty zZuvy rasiy, jam néra jokio skirtumo,
kuria pasirinkti. Atsakymai j $iuos klausimus parodé, kurioms i§ pateikty Zuvy rasims gyventojai teikia
pirmenybe.

Apklausa parodé, kad renkantis tarp sterko ir ersketo, gerokai didesné dalis Vokietijos gyventojy |
(58 proc.) rinktysi sterka, o Lietuvoje $ig zuvij irgi rinktysi daugiau gyventojy (40 proc.).

Vokietijoje sterka kiek dazniau rinktysi moterys, ersketa — turintys aukstajj i§simokslinima, dirban-
- tys gyventojai. Vyrai dazniau nurodo nezinantys vienos ar abiejy $iy zuvy rasiy. Lietuvoje sterka kiek ¥

3 Zuvy ridiy pavadinimai nurodyti taip, kaip apklausos metu juos nurodé Lietuvos gyventojai.



dazniau rinktysi 36-50 mety amziaus gyventojai, nedirbantys, turintys maZesnes pajamas, kaimy gyven-
tojai bei gyventojai, daznai vartojantys zuvininkystés produktus.

Ersketa Lietuvoje rinktysi 27 proc. gyventojuy, i$ jy kiek dazniau baty jaunesni (iki 35 m.) gyventojai,
turintys aukstajj i$simokslinima, didesnes pajamas, vilnieciai.

Ersketas ar sterkas?
Visy apklausty gyventojy duomenys (LT n = 1000; DE n = 1000)

O Lietuva O Vokietija

Ersketas 21%
1

Sterkas &l

] 0,
Nezinau vienos i$ Siy Zuvy, ]&l 16%
0

14%
6%

. . 14%
Jokio skirtumo El' 15%

Né vienos i$ $iy Zuvy rasiy dazniau nezino moterys, vyresnio amziaus, nedirbantys gyventojai, pen-
sininkai, nelietuviy tautybés Lietuvos gyventojai.

| 58%

NeZinau né vienos i$ Siy Zuvy,

Renkantis tarp ungurio ir ersketo, kiek daugiau nei pusé (53 proc.) Lietuvos gyventojy pirmenybe teik-
ty unguriui. Ungurj kiek dazniau rinktysi pensininkai bei daznai zuvininkystés produktus vartojantys
gyventojai. Ersketa rinktysi 28 proc. gyventojy. Dazniau $iai Zuvy rasiai pirmenybe teikty 35-50 mety
gyventojai, turintys aukstajj i§simokslinima, dirbantys, didmiesciy (ypa¢ Kauno) gyventojai.

Né vienos i§ nurodyty zuvy rasiy dazniau nezino nedirbantys bei nevartojantys arba labai mazai zu-
vininkystés produkty vartojantys Lietuvos gyventojai. Dazniau vyrai bei gyventojai, kurie Zuvininkystés
produkty vartoja mazai, mini, kad jiems néra jokio skirtumo, kurig i$ pateikty zuvy rasiy vartoti.

Renkantis tarp ungurio ir ersketo, Vokietijos gyventojy teikiama pirmenybé pasiskirsto mazdaug to-
lygiai: 29 proc. gyventojy rinktysi ungurj, 26 proc. gyventojy — ersketa. Beveik kas trecias Vokietijos
gyventojas (30 proc.) nurodo neZinantis vienos ar abiejy zuvy rasiy. Moterys, jaunesni (iki 35 m.) gy-
ventojai, turintys aukstajj i§simokslinimg, dirbantieji kiek dazniau nurodé, jog rinktysi ersketa. Ungurj
kiek dazniau rinktysi vyresnio amziaus (51 m. ir vyresni) gyventojai, nedirbantys. Vyrai dazniau nuro-
do, kad $iy Zuvy nezino.

Ersketas ar ungurys?
Visy apklausty gyventojy duomenys (LT n = 1000; DE n = 1000)

O Lietuva O Vokietija

Ersketas Ao
26%
29%

1 0,
Nezinau vienos i$ $iy Zuvy 4%
16%

0,
Nezinau né vienos i$ Siy Zuvy, i
14%

. [ 8%
Jokio skirtumo il 16%

Ungurys

Renkantis tarp upétakio ir sterko, pusé Vokietijos (50 proc.) ir daugiau nei pusé Lietuvos gyventojy
(55 proc.) rinktysi upétakj. Tarp $iy misy Salies gyventojy dazniau bty jaunesni (iki 35 m.) gyventojai,
nelietuviai, dirbantys ir Vilniaus miesto bei apskrities gyventojai.

Sterka rinktysi mazdaug kas ketvirtas abiejy tirtyjy $aliy gyventojas (LT 24 proc.; DE 27 proc.). Lie-

tuvoje sterkui pirmenybe dazniau teikty Kauno bei Klaipédos miesty gyventojai. Pensininkai dazniau
nurodo nezinantys né vienos i$ $iy zuvy rasiy.




Upétakis ar sterkas?
Visy apklausty gyventojy duomenys (LT n = 1000; DE n = 1000)

_ O Lietuva O Vokietija

55%

Upétakis
R [50%

] 0
Sterkas 245
27%

L : Mg 2%
NeZinau vienos i Siy Zuvy
2%

. B K N 8 ]—_|e%
ezZinau ne vienos IS siy Zzuvy 2

%

%] \ e A 9%
. \ Jokio skirtumo :I;l 20%

=

™ _ Pazymétina, kad tik 4 proc. Vokietijos gyventojy nurodo nezinantys $iy zuvy rasiy. Kas penktam $ios
r galies (20 proc.) gyventojui jokio skirtumo, kurig i$ $iy dviejy Zuvy rasiy pasirinkti.
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Zuvininkystés produkty pasirinkimo kriterijai

Renkantis zuvininkystés produktus dazniausiai atsizvelgiama j jvairius kriterijus: vieniems gyven-
tojams yra svarbi produkcijos kaina, kitiems — pacios produkcijos charakteristikos (kilmés $alis, rasis,
mésos spalva, apdorojimo badas ir pan.). Siame skyriuje detaliau analizuojama kokiems kriterijams,
renkantis Zuvininkystés produktus, reik§més teikia tirtyjy Saliy gyventojai. I$ pradziy apibendrintai ap-
zvelgiama pasirinkimo kriterijy svarba, o tuomet detaliau paanalizuotas kiekvienas i$ kriterijy, esant
galimybei kriterijy svarbos informacija papildant kitais susijusiais duomenimis.

Pasirinkimo kriterijy svarba

Visi zuvininkystés produkty pasirinkimo kriterijai salyginai buvo suskirstyti j tris grupes: (1) svar-
biausi kriterijai, (2) vidutiniskai svarbas ir (3) ne tokie svarbs.

Lietuvoje svarbiausiais kriterijais renkantis Zuvininkystés produktus i$ pateikto saraso jvardyti pro-
dukcijos kaina ir ekologiskumas (,labai svarbu® arba ,grei¢iau svarbu® kriterijus nurodo didzioji dau-
guma gyventojy (atitinkamai 89 ir 84 proc.). Zuvy rasis (79 proc.), apdorojimo biidas (gyvos, saldytos,
riikytos ar pan.) perkant (76 proc.); ar Zuvys ir jiros gérybés yra sugautos laukinéje gamtoje ar uzaugin-
tos dirbtinémis salygomis (68 proc.), produkcijos kilmés $alis (67 proc.) - salyginai vidutiniskai svarbus
kriterijai.

Lietuvos vartotojams ne taip svarbu, kurioje vietoje jie jsigyja Zuvy ar jiros gérybiy (parduotuvéje,
turguje ar pan.) (63 proc.), kaip zuvy produkcija ar jiiros gérybés yra pateikiamos, jpakuotos (patogumas
vartoti) (57 proc.), ar perkamos Zuvys yra jurinés ar gélavandenés (44 proc.).

Zuvininkystés produkty pasirinkimo kriterijy svarba
Visy apklausty gyventojy duomenys (LT n = 1000; DE n = 1000)

O Labai svarbu [ Greic¢iau svarbu [ Greiciau nesvarbu [ Visai nesvarbu

Lietuva | [65%)| [ [24%] [p%]4%
Vokietija

Lietuva

Vokietija

Lietuva [ 122%]
Vokietija 21% 19%
Lietuva
Vokietija

Lietuva

Vokietija

Lietuva
Vokietija

Lietuva

Vokietija
Lietuva
Vokietija

Lietuva

Vokietija

Apdorojimo bldas: e
Vokietija

Vokietijos paveikslas yra kiek kitoks: svarbiausiais kriterijais renkantis Zuvininkystés produktus i$ pa-
teikto saraso jvardijama vieta, kurioje jsigyjama zuvininkystés produkcija, Zuvy risis ir apdorojimo bii-
das (gyvos, uzsaldytos, rukytos ir pan.) (,labai svarbu“ arba ,,grei¢iau svarbu® kriterijy nurodo didzioji
dauguma gyventojy (atitinkamai 76, 80 ir 72 proc.). Produkty kaina (61 proc.), ar Zuvys ir jiros gérybés
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yra sugautos laukinéje gamtoje, ar uzaugintos dirbtinémis salygomis (61 proc.), produkcijos kilmes $alis
(61 proc.), jpakavimas ir vartojimo patogumas (54 proc.) - salyginai vidutiniskai svarbus kriterijai. Ne
taip svarbu Vokietijos vartotojams yra tai, ar zuvininkystés produkcija yra ekologiska (40 proc.), ar per-
kamos zuvys yra jurinés ar gélavandenés (43 proc.), Zzuvy mésos spalva (49 proc.).

Zuvininkystés produkty kaina

Lietuva

Zuvininkystés produkty kaina yra svarbiausias pasirinkimo kriterijus Lietuvos gyventojams: kaina
yra labai svarbi net 65 proc. gyventojy, grei¢iau svarbi - 24 proc. gyventojy. Tik 9 proc. gyventojy nuro-
do, kad sios produkcijos kaina jiems yra nesvarbi.

Ypac jautris Zuvy ir juros gérybiy kainai yra pagyvene Zmonés (vyresni nei 51 m.), pensininkai ir
bedarbiai, kaimy gyventojai. | produkcijos kaing, pirkdami zuvy ar jiros gérybiy, kiek dazniau atsizvel-
gia ir jaunesni (iki 35 m.) gyventojai, turintys aukstajj i§simokslinima, samdomi darbuotojai, turintys
didesnes pajamas, vilnie¢iai. Zuvininkystés produkty kaina dazniau nesvarbi yra vyrams, turintiems
savo verslg bei gaunantiems didesnes pajamas gyventojams.

Jautriis kainai vartotojai Zuvininkystés produkty vartoja nedaug ir nedaznai. Produkcijos kaina daz-
niau nesvarbi tiems, kurie $iy gérybiy visai nevartoja arba vartoja nedaug.

Analizuojant, kaip jautrumas kainai lemia perkamos produkcijos asortimenta, paaiskéjo, kad:

» gyventojai, kuriems yra svarbi Zuvininkystés produkty kaina, dazniau renkasi uzsaldytas Zuvis
(taip apdorotas zuvis vartoja 63 proc. gyventojy, kuriems kaina yra svarbi, ir 43 proc. gyventojy,
kuriems kaina yra nesvarbi), o gyventojai, kuriems zuvies kaina ne tiek svarbi, kiek dazniau perka
apdorotg zuvj (atitinkamai 53 ir 59 proc.);

» jautris kainai Zuvy vartotojai gerokai dazniau perka pangasijas (atitinkamai 21 proc. jautriy kai-
nai ir 3 proc. nejautriy kainai vartotojy).

Vokietija

Zuvininkystés produkty kaina Vokietijos gyventojams yra vidutiniskai svarbus kriterijus: ji nurodo
61 proc. apklausty gyventojy. 38 proc. gyventojy sako, kad §ios produkcijos kaina jiems yra nesvarbi.
Zuvininkystés produkty kainai kiek jautresni yra jaunesni (iki 35 m.) gyventojai, turintys mazesnes pa-

~ jamas, ir moterys. Zuvy ir jiros gérybiy kaina dazniau yra nesvarbi vyrams, turintiems auk3tesnj i$si-
mokslinimg ir didesnes pajamas.

Paaiskéjo, kad Vokietijoje zuvininkystés produkty suvartojamas kiekis ir vartojimo daznumas nepri-
klauso nuo vartotojo poziirio j kaing. Analizuojant, kaip kaina lemia perkamos produkcijos asortimen-
ta, paaiskéjo, kad:

= gyventojai, kuriems daugiau ar maziau yra svarbi zuvininkystés produkty kaina, dazniau renkasi
uzsaldytas Zuvis (taip apdorotas Zuvis vartoja 72 proc. gyventoju, kuriems kaina yra svarbi, ir
55 proc. gyventojy, kuriems kaina yra nesvarbi), o gyventojai, kuriems produkcijos kaina yra ne
tiek svarbi, kiek dazniau perka Sviezias atvésintas zuvis (atitinkamai 79 ir 64 proc.), apdorotas
zuvis (atitinkamai 61 ir 49 proc.) ir véziagyvius (atitinkamai 33 ir 24 proc.);

» jautris kainai vartotojai dazniau perka pangasijas (atitinkamai 32 proc. jautriy kainai ir 25 proc.
nejautriy kainai vartotojy), kainos nepaisantys vartotojai dazniau pasirenka ungurius (atitinka-
mai 66 ir 33 proc.) bei sterkus (atitinkamai 50 ir 37 proc.).



Zuvininkystés produkty ekologiskumas
Lietuva

Zuvininkystés produkty ekologiskumas - antrasis $ios produkcijos pasirinkimo kriterijus, kuris yra
svarbus didziajai daugumai masy $alies gyventojy: 62 proc. gyventojy nurodo, kad ekologiskumas jiems
yra labai svarbus, o 22 proc. — kad greic¢iau svarbus nei nesvarbus. Tik 14 proc. gyventojy $is produkcijos
kriterijus yra nesvarbus.

Labai svarbus §is kriterijus dazniau pagyvenusiems Zzmonéms, nedirbantiems arba pensininkams bei
tiems gyventojams, kurie Zuvininkystés produkty vartoja daug ir daznai. Grei¢iau svarbus nei nesvarbus
ekologiskumas yra gyventojams iki 35 mety amziaus, turintiems didesnes pajamas, vilnie¢ciams. Vyrams
ar kaimo gyventojams ekologiskumo kriterijus, renkantis Zuvis ar jaros gérybes, kiek dazniau nei ki-
tiems yra nesvarbus.

Gyventojai, kuriems ekologiskumas yra svarbus veiksnys renkantis Zuvy produktus ar jaros gérybes,
kiek reciau nei tie, kuriems $is kriterijus nesvarbus, renkasi vartoti jvairiai apdorotas zuvis (rikytas,
vytintas, apkeptas tesloje ir pan.) (atitinkamai 53 ir 63 proc.). Taip pat i produkcijos ekologiskuma atsi-
zvelgiantys vartotojai kiek dazniau nei tie, kuriems $is kriterijus nesvarbus, nurodo vartojantys karpiy,
sterky, upétakiy, eseriy ir lasisy.

Atsizvelgus j tai, kad ekologinés produkcijos gamybos kaina daznai Zenkliai virsija jprastos produkci-
jos kaing (o $is kriterijus miisy Salies gyventojams svarbiausias!), be to, Lietuvoje tokios ekologinés pro-
dukcijos asortimentas yra itin siauras (bent jau bendrojo pobudzio parduotuvése ar prekybos centruose,
kur 56 proc. musy $alies gyventojy jsigyja zuvininkystés produkty), Lietuvos gyventojai greic¢iausiai tik
vaikosi ,,ekologiskumo mados”.

Vokietija
Tuo tarpu Vokietijoje Zuvininkystés produkty ekologiskumas daugumai Salies gyventojy yra ma-

ziausiai svarbus $ios produkcijos pasirinkimo kriterijus: 57 proc. gyventojy nurodo, kad ekologiskumas
jiems néra svarbus, ir 40 proc. - kad svarbus.

Mineétasis kriterijus dazniau svarbus moterims, gyventojams, turintiems aukstaji i$simokslinima bei di-
desnes pajamas. Vyrams, vyresnio amziaus (vir$§ 51 m.) gyventojams bei turintiems vidutines ar mazesnes
pajamas ekologiskumo kriterijus, renkantis Zuvj ar jiiros gérybes, kiek dazniau nei kitiems yra nesvarbus.

Gyventojai, kuriems produkcijos ekologiSkumas yra svarbi charakteristika renkantis Zuvininkystés
produktus, kiek reciau nei tie, kuriems $is kriterijus nesvarbus, renkasi vartoti jvairiai apdorotas zuvis
(rakytas, vytintas, apkeptas tesloje ir pan.) (atitinkamai 44 ir 62 proc.).

Zuvy rasis

Lietuva

Vartojamy Zuvy rasis yra labai svarbi kas antram (48 proc.) $alies gyventojui, grei¢iau svarbi — kas
tre¢iam (31 proc.), o kas penktas (20 proc.) gyventojas nekreipia démesio j vartojamos Zuvies riisj.

Zuvy risis kiek dazniau yra svarbi jaunesniems (iki 35 m. amziaus) gyventojams, nesvarbi — vyrams, tu-
rintiems maziausias pajamas, kaimy gyventojams bei gyventojams, zuvy beveik arba visai nevartojantiems.

Vartojamy Zuvy risiai teikiantieji svarbos kiek dazniau nei tam neteikiantieji didelés svarbos renkasi
vartoti lasisas (atitinkamai 49 ir 39 proc.) ir upétakius (atitinkamai 23 ir 15 proc.).
Vokietija

Renkantis Zuvininkystés produktus svarbiausia Vokietijos gyventojams yra perkamos Zuvies rasis.

Zuvy rasis yra labai svarbi 37 proc. Salies gyventojy, greiciau svarbi — 43 proc. gyventojy, o kas penktas
(19 proc.) gyventojas nekreipia démesio j vartojamos zuvies risj.
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Zuvy risis kiek dazniau yra svarbi aukstajj i$simokslinimg turintiems Vokietijos gyventojams, gerai
nusimanantiems apie jvairias Zuvy rusis, jy paruos$imo badus ir pan. Vyrai, turintys vidutines ir didesnes
pajamas, dazniau nelabai domisi perkamy zZuvy rasimi.

Ieskant atsakymo j klausima, ar skiriasi ir kaip skiriasi Zuvy vartojimas priklausomai nuo to, ar gy-
ventojui Zuvy rasis yra svarbi ar nesvarbi, ry$kéja $i tendencija: vartojamy Zuvy rasiai neteikianciy di-
delés svarbos Vokietijos vartotojy Zuvy asortimentas yra platesnis (dazniau vartojami karpiai, $amai,
unguriai, upétakiai, sterkai, eseriai) nei ty, kurie precizi$kai renkasi zuvy rasj. Tyrimo rezultatai taip pat
atskleidzia, kad Vokietijos Zuvininkystés produkty vartotojai, kuriems zuvy rasis yra nesvarbi, dazniau
nei tie, kuriems Zuvy rasis yra svarbi, renkasi vartoti jvairiais budais apdorotas zuvis (atitinkamai 70 ir
50 proc.) ir dazniau vartoja jvairius véziagyvius (atitinkamai 36 ir 25 proc.).

Zuvininkystés produkty apdorojimo budas ir pateikimas

Lietuva

Zuvininkystés produkty apdorojimo biidas labai svarbus 44 proc. misy $alies gyventojy, greiciau
svarbus - 32 proc. gyventojy. Kiek daugiau nei penktadalis (22 proc.) gyventojy, rinkdamiesi zuvinin-
kystés produktus, jy apdorojimo biidui didelés reikimés neteikia. Zuvy ir jiros gérybiy apdorojimo bii-
das kiek dazniau yra labai svarbus didmiesciy gyventojams, gaunantiems didesnes pajamas ir turintiems
aukstajj iSsimokslinima.

Tai, kaip zuvininkystés produktai yra pateikiami ar jpakuojami, svarbu dar mazesnei gyventojy daliai:
29 proc. gyventojy pateikimo budas yra labai svarbus, beveik tokiai paciai daliai gyventojy (28 proc.) -
greiciau svarbus, o didesniajai daliai (39 proc.) — nesvarbus. Patogumas vartoti kiek dazniau labai svarbus
moterims, jaunesnio amziaus (iki 35 m.) vartotojams, Zuvininkystés produkty vartojantiems nedaug arba
visai nevartojantiems. Sis pasirinkimo kriterijus kiek dazniau svarbus turintiems aukstajj issimokslinimg ir
gyventojams, Zuvy ir jiros gérybiy vartojantiems nedaug. Pakuoté kiek dazniau nesvarbi vyrams.

Pirkdami zuvis musy krasto gyventojai labiausiai linke teikti pirmenybe trims produkcijos apdoroji-
mo badams: niekaip neapdorotoms zuvims (gyvoms) (32 proc.), skrostoms / skustoms (31 proc.) ir filé
(31 proc.). Rukytas zuvis vartoja 19 proc. gyventojy.

Kiti jmanomi Zuvy apdorojimo budai yra ne tiek populiarts tarp gyventojy arba maziau pasirenkama
tam tikru badu apdorotos produkcijos: supjaustytas gabaliukais zuvis perka 10 proc. gyventojy, sudytas
arba konservuose - po 7 proc., vytintas — 4 proc., Zuvy atliekas - 1 proc. gyventojy. 5 proc. gyventojy,
nurodydami ,,kita“ Zuvy apdorojimo buda, teigia, kad dazniausiai jie perka $aldytas Zuvis.

Kaip apdorotas zuvis linke pirkti gyventojai?
Visy apklausty gyventojy duomenys (LT n = 1000; DE n = 1000)

O Lietuva O Vokietija
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Vytintas

Zuvy atliekas




Gyvas zuvis kiek dazniau linke pirkti 36-50 mety gyventojai, dirbantys, gyvenantys $eimose, kau-
nieciai, gyventojai, kurie daznai ir daug vartoja Zuvininkystés produkty. Skrostas / nuskustas zuvis kiek
dazniau nurodé perkantys turintieji aukstajj i§simokslinima, gyvenantys Seimose, Klaipédos apskrities
gyventojai. Filé kiek dazniau perka moterys, vilnieciai, gyventojai, kurie Zuvininkystés produkty vartoja
nedaug. Studentai kiek dazniau nurodé perkantys supjaustytg gabaliukais arba ritkyta zuvi. Zuvy kon-
servus kiek dazniau pasirenka kaimy gyventojai.

Faktinis Zuvy pasirinkimas nepriklauso nuo to, kiek svarbus konkre¢iam vartotojui atrodo zZuvy ap-
dorojimo kriterijus.

Vokietija

Zuvininkystés produkty apdorojimo biidas svarbus daugumai (72 proc.) Vokietijos gyventojy. Tik
ketvirtadalis (25 proc.) gyventojy, rinkdamiesi zuvininkystés produktus, jy apdorojimo budui didelés
reik§émeés neteikia. Kiek dazniau zuvy apdorojimo budas labai svarbus moterims, didmies¢iy gyvento-
jams, zuvininkystés produkty vartojantiems vidutiniskai. | Zuvininkystés produkty apdorojimo btuda
vyrai bei gyventojai, $iuos produktus vartojantys daznai, nelabai kreipia démesio.

e Tai, kaip Zuvys ir jiros gérybés yra pateikiamos ar jpakuojamos, svarbu tik kas antram (54 proc.) Zuvinin-
e SRR kystés produkty vartotojui: tik 13 proc. gyventojy pateikimo budas yra labai svarbus, 41 proc. gyventojy — grei-
== Ciau svarbus; 41 proc. gyventojy tai, kaip Zuvininkystés produktai yra pateikiami ar jpakuojami, néra svarbu.
Patogumas vartoti kiek dazniau svarbus moterims, vartojantiems zZuvy nedaug arba jos visai nevartojantiems

asmenims. Kiek dazniau pakuoté yra nesvarbi vyrams ir turintiems mazesnes pajamas gyventojams.

Pirkdami Zuvis Vokietijos gyventojai labiausiai linke teikti prioritetg Zuvy filé - taip apdorotas Zuvis
perka didziausia dalis gyventojy (60 proc.). 29 proc. gyventojy nurodo dazniausiai perkantys skrostas /
nuskustas Zuvis, 28 proc. - rukytas zuvis, o 23 proc. gyventojy — pjaustytas gabaliukais. 18 proc. Vokie-
tijos gyventojy dazniausiai perka Zuvy konservus. Kitais jmanomais buidais apdorotas Zuvis (sadytas,
gyvas, vytintas, zuvy atliekas) renkasi tik nedidelé dalis gyventojy. Dalis gyventojy, nurodydami ,kitg“
zuvy apdorojimo biida, dazniausiai perka zuvy pirstelius, keptas Zuvis.

Zuvy filé kiek dazniau linke pirkti vyresnio amziaus (51 m. ir vyresni), turintys vidutines ir didesnes
pajamas. Skrostas nuskustas Zuvis kiek dazniau perka turintys didesnes pajamas, o sudytos ir rikytos
zuvys kiek dazniau yra perkamos vyry, 36-50 mety amziaus gyventojy, turinciy aukstajj i§simokslinima,
taip pat vidutines bei didesnes pajamas. Zuvy konservus kiek labiau mégsta vartoti turintys mazesnes ir
vidutines pajamas Vokietijos gyventojai.

Tyrimo rezultatai taip pat atskleidzia, kad gyventojai, Zuvy apdorojimo badui neteikiantys didelés
reik§més, yra linke vartoti jvairesniais budais apdorotas zuvis (sidytas, vytintas, rikytas, konservus) nei
zuvy apdorojimui teikiantieji didele reiksme.

Atskirai apklausose buvo pasidométa, kaip apdorotus / pateiktus ungurius linke pirkti abiejy tirtyjy
galiy gyventojai.

Lietuva

Itin paplites ir gyventojy dazniausiai pasirenkamas unguriy apdorojimo budas - rikyti unguriai.
Taip apdorotus ungurius perka dauguma (58 proc.) gyventojy. Sviezius (gyvus) ungurius perkantys nu-
rodé tik 12 proc. gyventojy, jpakuotus gabaliukais - 9 proc. gyventojy. 3 gyventojai nurodé perkantys
marinuotus ungurius, 1 gyventojas — $aldytus ungurius.

22 proc. Lietuvos gyventojy teigia apskritai unguriy nevalgantys (ju neperkantys arba nemeégstantys).

Rikytus ungurius kiek dazniau nurodé vartojantys vyrai, lietuviy tautybés Lietuvos gyventojai, dir-
bantieji (samdomi darbuotojai). Unguriy nevalgantys kiek dazniau nurodé bedarbiai, turintys vaiky iki
16 mety amziaus bei gyventojai, Zuvininkystés produkty vartojantys mazai arba visai nevartojantys.
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Kaip apdorotus / pateiktus ungurius linke pirkti gyventojai?
Visy apklausty gyventojy duomenys (LT n = 1000; DE n = 1000)

O Lietuva O Vokietija
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Vokietija

Vokietijoje, kaip ir Lietuvoje, gyventojai daZniausiai nurodo vartojantys rikytus ungurius. Taip ap-
dorotus ungurius perka dauguma (38 proc.) gyventojy ir dazniau vyresnio amziaus (vir§ 51 m.) gyvento-
jai. Sviezius (gyvus) ungurius perkantys nurodé tik 4 proc. gyventojy, supjaustytus gabaliukais - 3 proc.
gyventojy. Po 4 gyventojus nurodé perkantys unguriy Saltieng bei unguriy filé.

Trecdalis (35 proc.) Vokietijos gyventojy teigia apskritai unguriy nevalgantys (neperkantys arba jy
nemégstantys). Dazniau unguriy nemégsta (nevalgo) moterys bei miesteliy gyventojai.

Sugautos ar iSaugintos zuvys ir juros gérybés?

Lietuva

Tai, ar Zuvys ir jiros gérybés yra sugautos laukinéje gamtoje, ar iSaugintos dirbtinémis salygomis, yra
labai svarbu 42 proc. gyventojy, grei¢iau svarbu nei nesvarbu - 26 proc. gyventojy. 28 proc. gyventojy
nurodé, kad sis kriterijus, renkantis Zuvis, jilems néra svarbus.

Tai, ar Zuvys yra nataraliai augusios ir sugautos ar iSaugintos, kiek dazniau labai svarbu 36-50 mety
gyventojams, nesvarbu — vyrams, jaunesniems (iki 35 m.) gyventojams, kaunieciams.

Gerokai didesné dalis (62 proc.) gyventojy nurodé dazniau vartojantys natiiraliai augusias ir sugautas
nei dirbtinémis salygomis iSaugintas zZuvis (14 proc.). Taip pat verta atkreipti démesj ir j tai, kad net kas
ketvirtas (24 proc.) gyventojas nezino, kokias Zuvis vartoja.

Kiek dazniau vartojantys sugautas zuvis nurodé vyrai, bedarbiai, kaimy gyventojai, Vilniaus, Pane-
vézio bei Klaipédos apskric¢iy gyventojai bei gyventojai, daznai vartojantys Zuvy produktus. ISaugintas
zuvis valgantys kiek dazniau nurodé 36-50 mety amziaus gyventojai, turintys aukstajj i$simokslinima,
samdomi darbuotojai, vilniec¢iai. Jaunesni (iki 35 m.), i§silaving Zzmonés (turintys aukstajj i§simokslini-
ma) dazniau nurodé nezinantys, kokias Zuvis vartoja.

Tam tikros tendencijos atsiskleidZia prie$pastacius vartotojy nuostaty pasiskirstyma ir pirkimo pasirin-
kima: vartotojai, kuriems yra svarbu, ar Zuvys buvo natiraliai augusios ir sugautos ar i$augintos, gerokai
dazniau nurodé vartojantys sugautas zZuvis (atitinkamai 69 ir 48 proc.); vartotojai, kuriems nesvarbu, kokio-
mis salygomis Zuvys iSaugo, gerokai dazniau nezino, kokias Zuvis jie vartoja (atitinkamai 17 ir 36 proc.).

Vis délto apklausa rodo, kad daugiausiai Lietuvos gyventojy laikas nuo laiko vartoja karpius (47 proc.,
iSaugintos zZuvys) ir lasiSas (45 proc., daugiausia iSaugintos zuvys). Pakankamai placiai vartojami ir ese-
riai (23 proc.), upétakiai (21 proc., iSaugintos Zuvys), pangasijos (19 proc., iSaugintos Zuvys). Pagal §iuos
duomenis respondentai aiskiag pirmenybe atiduoda iSaugintoms zuvims. Taciau $ioje apklausos vietoje
dauguma Lietuvos gyventojy nurodo, jog juy krepselyje iSaugintos zuvys sudaro tik 14 proc. Palyginus
$iuos abu apklausos rodiklius galima spresti, jog misy krasto Zmonés paprasciausiai nezino, kas tai yra
»i$auginta®, o kas — ,,sugauta“ zuvis.




Kokias zuvis ar jiiros gérybes gyventojai dazniau vartoja?
Visy apklausty gyventojy duomenys (LT n = 1000; DE n = 1000)
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Vokietija
Tai, ar zuvys ir jiros gérybés yra sugautos laukinéje gamtoje, ar iSaugintos dirbtinémis salygomis, yra svar-
bu 61 proc. gyventojy. 36 proc. gyventojy nurodé, kad $is kriterijus, renkantis Zuvis, jiems néra svarbus.

Tai, ar Zuvys yra natiraliai augusios ir sugautos ar i$augintos, kiek dazniau svarbu yra moterims, =&
gyventojams, turintiems aukstaji i$simokslinima, miesteliy gyventojams, nesvarbu — vyrams, vyresnio | &
amziaus (51 m. ir vyresniems) gyventojams.

Vokietijoje gerokai didesné dalis (50 proc.) gyventojy nurodé dazniau vartojantys sugautas nei dirb-
tinémis salygomis iSaugintas zuvis (19 proc.). Taip pat paaiskéjo, kad net kas trecias (31 proc.) gyvento-
jas nezino, kokias zuvis vartoja.

Sios tendencijos atsiskleidZia palyginus vartotojy nuostaty pasiskirstyma ir pirkimo pasirinkima: var-
totojai, kuriems yra svarbu, ar Zuvys buvo nattraliai augusios ir sugautos ar iSaugintos, gerokai dazniau
nurodé vartojantys sugautas zuvis (atitinkamai 64 ir 29 proc.); vartotojai, kuriems nesvarbu, kokiomis
salygomis Zuvys uzaugo, gerokai dazniau nezino, kokias zuvis jie vartoja (atitinkamai 18 ir 51 proc.).

Kaip ir Lietuvos, Vokietijos gyventojai grei¢iausiai nezino, kas tai yra ,iSauginta®, o kas - ,,sugauta®
zuvis. Didzioji dalis Vokietijos gyventojy laikas nuo laiko vartoja lasisas (62 proc., iSaugintos zuvys)
ir upétakius (55 proc., iSaugintos zZuvys). Pakankamai placiai valgomi ir sterkai (34 proc.), pangasijos
(24 proc., iSaugintos zuvys), eSeriai (20 proc.), karpiai (18 proc., iSaugintos Zuvys). O dauguma apklausty
Vokietijos gyventojy nurodo, jog jy krepselyje iSaugintos Zuvys sudaro tik 19 proc.

Zuvininkystés produkty kilmés salis
Lietuva

Zuvininkystés produkty kilmés 3alis didesnei daliai Lietuvos gyventojy yra svarbi (42 proc. gyventojy
tai yra labai svarbu, 25 proc. - grei¢iau svarbu); kas trecias gyventojas didelés reik§més Zuvininkystés
produkty kilmés 3aliai neteikia. Siy produkty kilmés $alis kiek dazniau yra labai svarbi moterims, ne-
svarbi — vyrams. Kilmés $alis taip pat yra svarbesné dirbantiems nei nedirbantiems $alies gyventojams.

Kas trecias musy $alies gyventojas (33 proc.) pirmenybe teikia lietuviskoms zuvims, kas penktas
(22 proc.) - zuvims, sugautoms Baltijos jiros Salyse (net 13 proc. i$ jy - Norvegijoje). Kitos kilmés (3aliy
ar vandenyny) zZuvys ir jaros gérybés Lietuvos gyventojy yra vartojamos re¢iau. Kas antras (49 proc.)
nezino, kokios kilmés produktai yra vartojami.

Nurodydami Baltijos jaros $alis Lietuvos gyventojai pateiké tokius atsakymus: Norvegija (13 proc.), Bal-
tijos jiira (3 proc.), Skandinavija (2 proc.), Latvija (1 proc.), Svedija (1 proc.), Lenkija (1 proc.), Baltijos $alys,
Suomija, Danija, Kaliningrado sritis, Estija (po 1 proc.). Europos $alims priskirti tokie gyventojy atsakymai:
Europa (2 proc.), Prancizija, Italija, Islandija, Ispanija, Airija, Olandija, Portugalija (po 1 proc.). I ,kitas* $alis
jtrauktos tokios gyventojy nurodytos ,kilmés $alys, vandenynai“: Atlanto vandenynas (3 proc.), Kinija, Rusi-
ja, Vietnamas, Japonija, Tailandas, Kazachstanas, Tolimieji Rytai, Kanada, Aliaska, Siaurés jiira (po 1 proc.).

Tyrimo rezultatai taip pat atskleidzia, kad gyventojai, Zuvininkystés produkty kilmés $aliai teikiantys
didesne svarbg, nurodé dazniau vartojantys lietuviskus (atitinkamai 39 ir 22 proc.), norvegiskus (atitin-
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! kamai 16 ir 6 proc.) produktus bei apskritai dazniau Zinantys, kokios kilmés zZuvininkystés produktus jie
vartoja (atitinkamai 57 ir 38 proc.).

Vartojamy zuvy ir jaros gérybiy kilmés salis
Visy apklausty gyventojy duomenys (LT n = 1000; DE n = 1000)

Lietuva Vokietija
Lietuva-:l 33% Nejvardintos Europos éalys-: 39%
Baltijos jaros éalys-:| 22% Vokietija-:l 26%
Kitos Salys, vandenynai-:| 6% Siaurés Europos regionas-:| 19%
Kitos Europos §a|ys-:| 4% Kitos-j 10%
Piety Amerikos éalys-] 3% S. Amerikos regionas-:| 7%
Nezino| | 49% Nesino | ]35%

Vokietija

Zuvininkystés produkty kilmés 3alis didesnei daliai (61 proc.) Vokietijos gyventojy yra svarbi (27 proc.
gyventojy tai yra labai svarbu, 34 proc. - grei¢iau svarbu); kiek daugiau nei kas trecias (37 proc.) gyven-
tojas didelés reikimés zuvininkystés produkty kilmés Saliai neteikia. Zuvy ir jaros gérybiy kilmés $alis
kiek dazniau yra svarbi moterims ir nesvarbi — vyrams. Kilmés $alis taip pat yra svarbesné aukstajj issi-
mokslinimg turintiems $alies gyventojams.

Teiraujantis Vokietijos gyventojy, kokios kilmés zuvis ar jaros gérybes jie dazniausiai vartoja, kas
ketvirtas (26 proc.) nurodé, jog pirmenybe teikia Vokietijos vandenyse sugautoms Zuvims. 39 proc. var-
totojy vartoja ,europietiskas® zZuvis (nei§skirdami kurios nors $alies), o kas penktas (19 proc.) vartotojas
nurodé besirenkantis Siaurés Europos $aliy vandenyse sugautas Zuvis ar jiros gérybes. Kiek daugiau nei
kas trecias (35 proc.) Vokietijos gyventojas teigia nezinantis, kokios kilmés gérybes vartoja.

Lietuviskos kilmés zuvy produkty vartojimas Vokietijoje

Atliekant Vokietijos rinkos tyrima j klausimyng papildomai buvo jtraukti klausimai apie tai, kiek
zinomi ir mégstami lietuviskos kilmés Zuvininkystés produktai.

Lietuviskos kilmés zuvy, t. y. Zuvy, kurios buvo sugautos ar iSaugintos Lietuvoje, yra pirke ar vartoje
2 proc. Vokietijos gyventoju. 43 proc. gyventojy tikrai Zino, kad lietuvisky zZuvy nevartojo, o kas trecias
nurodo nezinantis, ar tarp vartoty buvo lietuviskos kilmés zuvy. Lietuviskos kilmés Zuvy vartoj¢ kiek
dazniau nurodo turintieji aukstajj i§simokslinima bei moterys, esancios vaiko priezitiros (motinystés)
atostogose. Vyrai dazniau nurodo nezinantys, ar yra pirke (vartoje) lietuvisky Zuvy.

Ar yra pirke, valge lietuviskos kilmés zuvy?
Apklausty gyventojy duomenys (DE n = 1000)

Taip-:| 2%

Ne | 43%

Nezino | 35%

Nevartoja Zuvy 20%

Didzioji dalis vartojusiy lietuvisky zuvy (18 i§ 24) nurodo, kad $ie produktai jiems patiko; 4 gyvento-
jams lietuviskos kilmés Zuvys nepatiko, o 2 gyventojai negaléjo atsakyti j $j klausima.

Nepaisant to, kad lietuviskos kilmés Zuvis vartojo tik 2 proc. Vokietijos gyventojy, beveik kas trecias
(31 proc.) lietuvisky Zuvy pirkty. Samoningai tokiy Zuvy nepirkty kas penktas (20 proc.) gyventojas, 13 proc.
nuspresty atsizvelge j produkty kaing, kokybe, pateikima, jsigijimo patoguma ir pan. 8 proc. gyventojy nuro-
do, kad jiems yra nesvarbu, i§ kur atveztos Zuvys, o 7 proc. gyventojy apskritai nezino, kas yra Lietuva.



Ar pirkty lietuviskos kilmeés zuvy?
Apklausty gyventojy duomenys (DE n = 1000)
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Nevartoja Zuvy
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Lietuvisky zuvy kiek dazniau Vokietijoje nurodo pirksiantys vyrai, didmies¢iy gyventojai, turintys
aukstajj i$simokslinima ir vidutines pajamas. Gaunantieji didziausias pajamas dazniau nurodo, kad lie-
tuviskos produkcijos nepirkty. Nedirbantys, turintys maziausias pajamas, miesteliy gyventojai bei jau-
nimas (iki 35 m. amziaus) dazniau nurodo, kad Zuvies kilmés $aliai jie neteikia reik§més.

Ketinimai pirkti lietuvisky Zuvy pries zuvy kilmés svarba
Tiksliniy grupiy duomenys

O Svarbu O Nesvarbu

Pirkty

Nepirkty, 15%

i 6%
15%

Jokio skirtumo, i$ kur atveZtos Zuvys

Priklausyty nuo kainos, kokybés, pateikimo, 1
isigijimo patogumo ir pan.

18%
15%

Nezinau, kad yra Lietuva ir kur ji yra

8%
1%

Jdomios tendencijos atsiskleidzia analizuojant lietuvisky Zuvy pirkimo potencialg pagal tai, kiek,
perkant zuvis, yra svarbi zuvy kilmés $alis: gyventojai, kuriems zuvy kilmés $alis yra svarbi, lietuviskos
kilmés zuvis pirkty perpus reciau nei kilmes kriterijui neteikiantys didelés reikSmés.

Zuvy mésos spalva

Lietuva

Vartojamy Zuvy mésos spalva yra labai svarbi beveik pusei Lietuvos gyventojy (46 proc.), grei¢iau
svarbi nei nesvarbi — dar penktadaliui (20 proc.). Kas treciam (32 proc.) gyventojui Zuvy mésos spalva
néra svarbi. Zuvy mésos spalva svarbesné moterims nei vyrams.

Nors nuostaty lygmeniu Zuvy mésos spalva néra svarbi 32 proc. gyventojy, nekreipianc¢iy démesio j
zuvy meésos spalva renkantis vartoti zZuvis yra dar daugiau: 40 proc. gyventojy, pirkdami Zuvis, neatsi-
zvelgia i jy mésos spalva.

Didesné dalis (39 proc.) Lietuvos gyventojy pirmenybe teikia baltos spalvos mésos Zuvims; raudonos

spalvos mésos zuvis renkasi kas penktas (21 proc.) gyventojas.

Kokios mésos spalvos zuvis gyventojai vartoja?
Gyventojy, vartojanciy Zuvis, duomenys (LT n = 971)

21%

Raudonos

Baltos |39%

Jokio skirtumo
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Tam tikros tendencijos atsiskleidzia priespastatant su Zuvy mésos spalva susijusias Lietuvos gyvento-
juy nuostatas ir teikiama pirmenybe mésos spalvai perkant zuvis: gyventojai, kuriems zuvy mésos spalva
yra svarbus zuvy pasirinkimo kriterijus, dazniau aiskiai teikia pirmenybe baltos arba raudonos spalvos
meésos zuvims; neteikiantieji svarbos mésos spalvai dazniau nurodo, kad, renkantis Zuvis, jiems mésos

spalva néra svarbi.

Zuvy mésos spalva: nuostatos pries vartojima
LT tiksliniy grupiy duomenys

O Svarbu O Nesvarbu

Ra 25%
audonos 12%

Baltos 28%
30%

| 45%

Jokio skirtumo

| 59%

Raudonos spalvos mésos zuvims pirmenybe kiek dazniau teikia vyrai, gyventojai iki 35 m. amziaus,
turintys didesnes pajamas, nelietuviy tautybés Lietuvos gyventojai, vilnieciai. Baltos spalvos mésos zuvis
kiek dazniau renkasi vyresnio amziaus gyventojai, pensininkai, nedirbantys asmenys, lietuviai. Jokios
reik§meés zuvy mésos spalvai kiek dazniau neteikia vyrai bei dirbantys Salies gyventojai.

\ Vokietija

Vartojamy Zuvy mésos spalva yra svarbi mazdaug pusei Vokietijos gyventojy (49 proc.), kitai pusei
(50 proc.) gyventojy mésos spalva nesvarbi. Zuvy mésos spalva svarbesné moterims nei vyrams. Turin-
tieji didesnes pajamas paprastai taip pat mésos spalvai didelés reik§més neteikia.

Nors nuostaty lygmeniu zuvy mésos spalva néra svarbi pusei (50 proc.) gyventojy, nekreipianciyjy

démesio j mésos spalva renkantis zuvis maistui yra dar daugiau: 60 proc. gyventojy, pirkdami zZuvis,
neatsizvelgia j jos mésos spalva.

Didesné dalis (29 proc.) Vokietijos gyventojy pirmenybe teikia baltos spalvos mésos Zuvims; raudo-
nos spalvos mésos zuvims pirmenybe teikia kas desimtas (11 proc.) gyventojas.

Kokios mésos spalvos zuvis gyventojai vartoja?
Gyventojy, vartojanciy Zuvis, duomenys (DE n = 800)

Raudonos :| 11%

Baltos 29%

Jokio skirtumo 60%

Siejant su Zuvy mesos spalva susijusias gyventojy nuostatas su teikiama pirmenybe mésos spalvai {3
perkant zuvis, daroma ivada, kad gyventojai, kuriems Zuvy mésos spalva yra svarbus pasirinkimo krite- 8
rijus, dazniau ir vartoja konkrecios — baltos arba raudonos - spalvos mésos Zuvis; neteikiantieji svarbos
meésos spalvai dazniau nurodé ir vartojantys abiejy spalvy - ir baltos, ir raudonos — mésos Zuvis.

Zuvy mésos spalva: nuostatos prie$ vartojima
DE tiksliniy grupiy duomenys

O Svarbu O Nesvarbu

Raudonos

|38%

Baltos

Jokio skirtumo




Vieta, kurioje jsigyjama Zuvininkystés produkty
Lietuva

Zvelgiant apibendrintai, vieta, kurioje galima jsigyti Zuvy ar kity jaros gérybiy, Lietuvos gyventojams
yra labiau svarbi (63 proc.) nei nesvarbi (34 proc.). Sis Zuvininkystés produkty pasirinkimo kriterijus yra
kiek svarbesnis moterims nei vyrams.

Kiek daugiau nei pusé (56 proc.) Lietuvos gyventojy zuvy ir kity jaros gérybiy jsigyja bendrojo po-
budzio parduotuvése ar prekybos centruose. Specializuotose parduotuvése zuvy bei kity jiros gérybiy
perka vos 7 proc. gyventojy (greiciausiai dél to, kad tokiy musy Salyje yra itin mazai ir jos koncentruotos
pajuryje ar pamaryje), turguje — 11 proc. gyventojy, pas kaimynus, pazjstamus - 7 proc. Jdomu tai, kad
net 15 proc. Lietuvos gyventojy teigia Zuvy susizvejojantys patys, vadinasi, tai daro mazdaug 0,5 mln.
Lietuvos gyventojy.

Bendrojo pobudzio parduotuvése ir prekybos centruose Zuvy ar jiros gérybiy kiek dazniau nurodo jsigy-
jancios moterys, vyresni nei 51 m. gyventojai, turintys aukstajj iSsimokslinima, nelietuviai Lietuvos gyventojai,
vilniec¢iai bei gyventojai, Zuvy ir jiros gérybiy vartojantys labai nedaug arba visai nevartojantys. Specializuo-
tose parduotuvése zuvininkystés produkty jsigyjantys dazniau nurodé Marijampolés ir Klaipédos apskriciy
gyventojai, turguose — Klaipédos, Siauliy bei PanevéZio miesty gyventojai. Patys suzvejojantys zuvy dazniau
nurodo vyrai, lietuviai, Utenos bei Klaipédos apskriciy gyventojai bei daznai Zuvis vartojantys gyventojai.

Zuvininkystés produkty jsigijimo vieta nuo gyventojy nuostaty dél jsigijimo viety nepriklauso.

Vieta, kurioje jsigyjama zuvininkystés produkty
Visy apklausty gyventojy duomenys (LT n = 1000; DE n = 1000)

O Lietuva O Vokietija

Bendrojo pobtdzio parduotuvése / prekybos centruose

Specializuotose parduotuvése

1%
Turguje j

Pas kaimynus, pazjstamus, Zvejus ir pan.

Zvejoja, gaudo pats

Vokietija

Vieta, kurioje galima jsigyti Zuvy ir jaros gérybiy, Vokietijos gyventojams yra labai svarbi (76 proc.).
Sio Zuvininkystés produkty pasirinkimo kriterijaus svarba labiausiai priklauso nuo gyventojy amziaus:
jaunesniems (iki 35 m. amzZiaus) Zuvy ir jiros gérybiy jsigijimo vieta yra nesvarbi, vidutinio amziaus (36—
50 m.) gyventojams — grei¢iau svarbi, o vyriausiems (vir§ 51 m. amziaus) gyventojams — labai svarbi.

Beveik kas antras (46 proc.) Vokietijos gyventojas Zuvininkystés produkty jsigyja bendrojo pobi-
dzio parduotuvése, prekybos centruose. Specializuotose parduotuvése $iuos produktus perka kas trecias
(33 proc.) gyventojas, turguje — 12 proc. gyventojy, pas kaimynus, pazjstamus - 3 proc. Tik 4 proc. gy-
ventojy teigia sau Zuvy susizvejojantys patys.

Bendrojo pobudzio parduotuvése ir prekybos centruose zuvy ir kity jaros gérybiy kiek dazniau nurodo
jsigyjancios moterys bei maziau iSmanantieji apie Zuvis ir jy rasis (traksta tokio pobudzio informacijos). Spe-
cializuotose parduotuvése iy produkty jsigyjantys dazniau nurodé vyrai bei labiau pasiturintys gyventojai.

Zuvininkystés produkty jsigijimo vieta priklauso ir nuo gyventojy nuostaty dél jsigijimo viety: iy
produkty jsigijimo vietai didel¢ reik§me teikianys asmenys gerokai dazniau Zuvy ir jaros gérybiy jsigyja
specializuotose parduotuvése. Ir atvirksciai, vartotojai, kurie Zuvininkystés produkty jsigijimo vietai ne-
teikia reik§mes, gerokai dazniau Zuvy ir jiiros gérybiy jsigyja bendrojo pobudzio parduotuvése, prekybos
centruose.
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Vietos, kurioje jsigyjama Zuvininkystés produkty, svarba
DE tiksliniy grupiy duomenys

O Svarbu O Nesvarbu

39%

0,
Specializuotose parduotuvése :’Tb—l 39%

L 13%
Turguje 9%

3%
2%

4%
3%

Bendrojo pobudZzio parduotuvése/ prekybos centruose

Pas kaimynus, pazjstamus, Zvejus ir pan.

Zvejoja, gaudo pats

i __ Jurinés ar gélavandenés Zuvys
. Lietuva

Tai, ar Zuvys yra jarinés ar gélavandenés, didesnei daliai Lietuvos gyventojy yra labiau nesvarbu
(52 proc.) nei svarbu (44 proc.). Kiek dazniau $is pasirinkimo kriterijus yra svarbus vyresnio amziaus
(vyresniems nei 51 m.) gyventojams, pensininkams, kaimy gyventojams. Moterims bei gyventojams iki
51 mety amZiaus $is Zuvy pasirinkimo kriterijus kiek dazniau yra nesvarbus.

Jurinés ar gélavandenés zuvys vartojamos?
Apklausty gyventojy duomenys (LT n = 1000)

Jarinés 46%
Gélavandenés 37%

Nezino 18%

46 proc. Lietuvos gyventojy vartoja jarines zuvis, 37 proc. gyventojy — gélavandenes Zuvis, 18 proc.
gyventojy nezino, kokias zuvis jie vartoja. Jarines zuvis vartojantys kiek dazniau nurodé nelietuviy tau-
 tybés Lietuvos gyventojai, Klaipédos miesto ir apskrities gyventojai; gélavandenes Zuvis vartojantys kiek
dazniau nurodé vyrai, gyventojai iki 35 mety amziaus, Vilniaus, Utenos bei Marijampolés apskric¢iy
gyventojai. Vilnieciai dazniau nurodé nezinantys, kokias Zuvis jie vartoja.
Gyventojai, kuriems juriniy ar gélavandeniy Zuvy pasirinkimo kriterijus yra svarbus, dazniau varto-
ja gélavandenes zuvis; gyventojai, neteikiantys svarbos $iam kriterijui, dazniau nezino, kokias Zuvis jie
valgo.

Jurinés ar gélavandenés: nuostatos ir vartojimas
LT tiksliniy grupiy duomenys

O Svarbu O Nesvarbu

! | 48%
Jarinés | 45%

Gélavandenés 31%

Nezi L
ezino 239

| 44%

Vokietija
Tai, ar Zuvys yra jurinés ar gélavandenés, didesnei daliai Vokietijos gyventojy yra labiau nesvarbu
(56 proc.) nei svarbu (43 proc.). Kiek dazniau $is pasirinkimo kriterijus yra svarbus vyrams.




Jurinés ar gélavandenés Zuvys vartojamos?
Apklausty gyventojy duomenys (DE n = 1000)

Jurinés

Gélavandenés

Nezino

48%
20%

32%

48 proc. Vokietijos gyventojy nurodo vartojantys jurines zuvis, gerokai maziau (20 proc.) gyvento-
ju — gélavandenes, o kas trecias (32 proc.) gyventojas nezino, kokias Zuvis vartoja. Jarines zuvis varto-

jantieji kiek dazniau nurodé turintys aukstajj i$s

imokslinimga, didmies¢iy gyventojai. Miesteliy ir kaimy

gyventojai kiek dazniau minéjo vartojantys gélavandenes Zuvis.

Jurinés ar gélavandenés: nuostatos ir vartojimas
DE tiksliniy grupiy duomenys

[}

Svarbu [ Nesvarbu

]65%

Jarinés 36%

Gélavandenés

20%
20%

ox 15%
Neino 1%y

Gyventojai, kuriems juriniy ar gélavandeniy

pasirinkimo kriterijus yra svarbus, gerokai dazniau nu-

rodé vartojantys jirines Zuvis; o gyventojai, neteikiantys svarbos $iam kriterijui, dazniau nezino, kokias

Zuvis jie vartoja.




Zuvininkystés produkty nevartojimo priezastys ir
vartojimo paskatos

Zuvininkystés produkty nevartojimo priezastys

Zuvy mazai vartojanciy (kartg per ménesj ar reciau) arba visai nevartojanciy gyventojy buvo pasitei-
rauta, kodél jie nevartoja arba vartoja nedaug zuvy.

Lietuva

Dalis (37 proc.) Zuvy mazai vartojanciy arba visai nevartojanciy Lietuvos gyventojy zuvy nevartojima, vélgi,
pagrindé per didele Zuvy kaina arba 1é8y stoka. 23 proc. nevartojanciyjy Zuvy ji yra tiesiog neskani, o 16 proc.
$iy gyventojy néra prate vartoti Zuvis ir jy patiekalus. 8 proc. zuvy valgyti nemégsta dél vartojimo nepatogumo
(per daug kauly). 9 proc. nevartojanciyjy néra patenkinti zuvy pasiiilos kokybe ir asortimentu.

Keli Lietuvos gyventojai teigia turintys alergija zuvims, o keli teigia negalintys valgyti zuvy dél asmeniniy
ar religiniy jsitikinimy. Nurodant ,,kitas“ Zuvy nevartojimo priezastis, buvo pateikti tokie atsakymai: ,,Jabiau
meégstu mésa“ (6 gyventojai), ,nepatinka zuvy kvapas® ir ,,ilgas gaminimo procesas“ (po 5 gyventojus).

Zuvininkystés produkty nevartojimo priezastys
Gyventojy, valganciy Zuvis kartq per ménesj ar reciau, ir nevalganciy duomenys (LT n = 194; DE n = 293)

_ O Lietuva O Vokietija

| 37%

Zuvys man per brangios / nejperku 2%
0
-—l 0,
Neskanu g2

Tiesiog n rati | 365
esiog nesu prates E—“B%

8%
8%

| 38%

Nemeégstu rakinéti kauly ir pan. (nepatogu valgyti)

Prieinamos Zuvys yra tik / dazniausiai prastos kokybés, nesviezZios :l_ﬁ’l/s%
J

T 0,
Per mazas asortimentas — nerandu man patinkangiy, SI;,/A’
('

3%
4%

0,
Tai prieStarauja mano jsitikinimams, religijai % 10%

Esu alergiSkas

Vokietija

Vokietijoje didelé dalis (74 proc.) Zuvy nevartojanciy ir vartojanciy itin retai gyventojy nusiteikima
nevartoti $iy produkty, vélgi, pagrindé savo jprociais arba jsitikinimais: 38 proc. zuvy nevalgo, nes jiems
tiesiog neskanu; 18 proc. nevartotojy néra prate vartoti zuvis ir patiekalus, paruostus i jy, o kas desimtam
zuvy vartoti neleidzia jsitikinimai arba religija; 8 proc. Zuvy valgyti nemégsta dél vartojimo nepatogumo
(per daug kauly).

Keli gyventojai teigé turintys alergija zZuvims, o keli - negalintys valgyti Zuvy dél ekonominiy prie-
zasCiy ar ribotos pasitlos. Nurodant ,.kitas“ Zzuvy nevartojimo priezastis, buvo pateikti tokie atsakymai:
»paruosimas uzima per daug laiko“ (9 gyventojai), ,,sveikatos priezastys“ (5 gyventojai).

Zuvininkystés produkty vartojimo paskatos

Tyrimo metu gyventojy taip pat buvo teiraujamasi, kas paskatinty juos apskritai valgyti ar valgyti
daugiau zuvy ir jaros gérybiy. Gyventojai galéjo pasirinkti jiems tinkamiausias i§ pasitlyto saraso pas-
katas arba nurodyti savas.
Lietuva

Pagrindinis kriterijus, kuris riboja (jei riboja) gyventojy zZuvininkystés produkty vartojima, — aukstos
kainos. Sis vartojimo aspektas aktualus beveik kas antram (47 proc.) Lietuvos gyventojui. Kiek dazniau




tokia nuomone turi moterys, vyresni (51 m. ir vyresni) gyventojai, pensininkai, turintieji mazesnes ir
vidutines pajamas. Sie gyventojai Zuvy ir jiiros gérybiy vartoja nedaug. Be to, $ie gyventojai kiek dazniau
nurodo jauciantys informacijos apie Zuvis ir jy ypatumus stoka.

Ketvirtadalio (24 proc.) gyventojy Zuvy vartojimo jprociai, jy nuomone, nepakisty. Pusé §iy gyven-
tojy (13 proc.) mano, kad Zuvy vartojimo jprociy tiesiog nepakeisty jokios priezastys, o kita panasi
dalis gyventojy (11 proc.) teigia jau dabar zuvy valgantys pakankamai. Jproc¢iy nepakeisiantys dazniau
mano vyrai ir kaimo gyventojai. Tarp tokiag nuomone¢ turinc¢iy gyventojy kiek daugiau yra tokiy, kurie
zuvininkystés produkty nevartoja arba vartoja labai nedaug. Pakankamai $iy produkty valgantys kiek
dazniau nurodo vyrai, turintys savo versla, didesnes pajamas. Sie gyventojai Zuvy vartoja daug ir daznai,
o informacijos apie Zuvis ir jy ypatumus jiems visiskai pakanka.

Kokybiniai zuvininkystés produkcijos pasirinkimo aspektai netenkina salyginai nedidele dalj
(16 proc.) misy Salies gyventoju: 8 proc. gyventojy pageidauty didesnio zuvy pasirinkimo, 6 proc. gy-
ventojy noréty, kad produkcijos kokybé buty geresné, o 2 proc. gyventojy traksta zuvy pardavimo viety.
Didesnio produkcijos pasirinkimo kiek dazniau noréty gyventojai, turintys aukstajj i§simokslinima, dir-
bantys ir turintys didesnes pajamas asmenys. Geresnés kokybés Zuvininkystés produkcijos kiek dazniau
pasigenda moterys, 36-50 mety amZiaus gyventojai, turintys iki 16 mety amziaus vaiky asmenys. Sie
gyventojai Zuvininkystés produkcijos paprastai vartoja nedaug.

6 proc. Lietuvos gyventojy nurodg, jog Zuvininkystés produkty vartojima paskatinty geresnis informuo-
tumas: apie zuvis, jy risis, skonines savybes (3 proc.) arba jei jie turéty daugiau informacijos apie Zuvy paruo-
$imo budus (3 proc.).

Kas paskatinty valgyti Zuvis, jiiry gérybes ar valgyti jy daugiau?
Visy apklausty gyventojy duomenys (LT n = 1000; DE n = 1000)

O Lietuva O Vokietija

0
Mazesnés Zuvy kainos T13% |[47%
o

Nemanau, kad kas nors galéty pakeisti 1 13%
mano zuvies valgymo jprocius 18%

. 11%
Zuvies ir dabar valgau pakankamai —|°—| 37%

T 0,
Didesnis jvairiy zuvy pasirinkimas :I_TJ/ &%
0

0
Geresné Zuvy ir jy produkcijos kokybé :|_—3|%6 -

Daugiau informacijos apie Zuvis, kuo -? 3%

skiriasi jy rasys, skoniy ypatumus 2%
Daugiau informacijos apie tai, kaip 3%
galima paruosti Zuvis || 1%

Geresnis zuvy prieinamumas (daugiau | [2%
pardavimo viety) 6%

Vokietija

Mazdaug pusés Vokietijos gyventojy Zuvy vartojimo jprociai, jy nuomone, ateityje nepakisty ne-
priklausomai nuo nieko. Jie arba ir taip valgo pakankamai daug Zuvy (37 proc), arba jy Zuvy valgymo
jprociai jau susiformave (18 proc.). Pakankamai zuvininkystés produkty vartojantys kiek dazniau nu-
rodo vyrai, vyresnio amziaus (51 m. ir vyresni) gyventojai, turintieji didesnes pajamas. Sie gyventojai
zuvy vartoja gana daznai, jiems pakanka informacijos apie Zuvis ir jy ypatumus. Kad jprociy nepakeisty,
dazniau nurodo tie, kurie Zuvininkystés produkty nevartoja arba vartoja labai nedaug. Tokie Zmonés
dazniau nurodo, jog stokoja informacijos apie zuvis, kitas jiros gérybes.

IS paskaty, kurios galéty keisti vartojima, galima skirti ekonominj veiksnj. Produkcijos kainoms yra
jautri salyginai nedidelé Vokietijos gyventojy dalis (13 proc.). Kiek dazniau tokiag nuomone turi moterys,
nedirbantys gyventojai ir tie, kurie Zuvis ir jaros gérybes vartoja vidutini$kai daznai.

Akivaizdu, kad Vokietijos gyventojy zuvininkystés produkty vartojimo praktikos yra susiformavusios
ir negalima iskirti veiksmingy iSoriniy veiksniy, kurie paskatinty juos keisti savo vartojimo jprocius.




Zuvys ir jiiros gérybés gali bati vartojamos jvairiose situacijose; priklausomai nuo vartojimo progos
gali skirtis vartojamy zuvy rasis; $ie produktai gali buti savarankiskai ruo$iami namuose ar jais vaisina-
masi sveciuose bei vieSojo maitinimo jstaigose.

_ -\ Zuvininkystés produkty vartojimo vietos ir progos

Absoliuti dauguma tiek Lietuvos (93 proc.), tiek Vokietijos (92 proc.) gyventojy teigia zuvis ir jaros
gérybes dazniausiai vartojantys namuose. Vie$ojo maitinimo jstaigose ir sve¢iuose zuvininkystés pro-
duktus dazniausiai vartoja po 2 proc. Lietuvos gyventojy, o 6 proc. Vokietijos gyventojy dazniausiai
zuvis ar kitas jaros gérybes ragauja vie$ojo maitinimo jstaigose.

Zuvis ir kitas jiros gérybes kaip brangy maista, vartojama tik per $ventes, nurodo 14 proc. Lietuvos
ir tik 5 proc. Vokietijos gyventojy. Lietuvoje jy tarpe dazniau yra pensininkai, turintys maziausias pa-
jamas, zuvininkystés produkty vartojantys labai mazai arba visai nevartojantys, o Vokietijoje - dazniau
jaunimas, turintys mazesnes pajamas gyventojai, zuvininkystés produkty vartojantys labai mazai arba
visai nevartojantys.

Didzioji dauguma Vokietijos (95 proc.) ir Lietuvos (86 proc.) gyventojy zuvis ir juros gérybes vartoja
kasdien, be ypatingy progy.

Zuvininkystés produkty vartojimo progos
Visy apklausty gyventojy duomenys (LT n = 1000; DE n = 1000)

O Lietuva O Vokietija

86%
Kasdien, kada noriu ir galiu, be progy 95%
0

Tik Svenci " 14%
ik venciy, progy metu
5%

Gyventojy, vartojanciy Zuvis ir juros gérybes tiek kasdien, tiek per $ventes, buvo teiraujamasi, ar
$venciy metu ir kasdienio vartojimo metu jie vartoja tas pacias Zuvis, ar $§ventéms renkasi kurios nors
kitos rasies zuvis.

Kiek daugiau nei pusé Lietuvos gyventojy (53 proc.) nurodo, kad $ventéms jie renkasi kitokias Zuvis
nei kasdieniam vartojimui, tuo tarpu tokiy Vokietijos gyventojy yra 40 proc. Net 60 proc. Vokietijos
gyventojy nurodé, kad zZuvy produktai ar jaros gérybés, kuriy jie vartoja kasdien, nesiskiria nuo to, ka
jie valgo per $ventes.

Ar skiriasi Sventéms ir kasdieniam vartojimui pasirenkamy Zuvy rasis?
Gyventojy, Zuvininkystés produktus vartojanciy ir kasdieng, ir per sventes, duomenys (LT n =389; DE n = 166)

O Lietuva O Vokietija

47%
Kasdien ir Svenciy metu vartojamos tokios pacios zuvys ir jaros gérybes E’ ; 0%
0
Pl v ! ; . - o B 53%
Kasdien ir Svenciy metu vartojamos Zuvys ir juros gérybés skiriasi 20%
0

Lagisas didesné dalis Lietuvos gyventojy (42 proc.) renkasi §venciy stalui. 19 proc. gyventojy, $ven-
téms besirenkanciy kitokias zuvis, per $ventes valgo karpius, 14 proc. gyventojy — upétakius, 10 proc. -
ungurius, po 9 proc. gyventojy — silkes ar lydekas.




Kurias Zuvis ar juros gérybes gyventojai pasirenka per Sventes?
Gyventojy, Zuvininkystés produktus vartojanciy ir kasdieng, ir per Sventes, ir vartojanciy skirtingy rasiy Zuvis, duomenys

O Lietuva O Vokietija
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Vokietijos gyventojai, kuriy kasdien ir $venciy metu vartojamos Zuvys ar jiros gérybeés skiriasi, per
$ventes dazniau valgo jprastas vokieciams Zuvis — lasiSas (33 proc.) ar upétakius (28 proc.).

Juros lydekas
Sterkus

Skumbres

Pangasijas

Vieno mety laiko, kuriuo gyventojai Zuvy ar jiros gérybiy vartoty reik§mingai dazniau nei kitais mety
laikais, ypa¢ Vokietijos atzvilgiu, i§skirti negalima. Daugiau nei pusés Vokietijos gyventojy (64 proc.)
zuvininkystés produkty vartojimas nuo mety laiky nepriklauso, t. y. visais mety laikais $iy produkty jie
vartoja tolygiai vienodai.

Zuvininkystés produkty vartojimas mety laikais
Visy apklausty gyventojy duomenys (LT n = 1000; DE n = 1000)

O Lietuva O Vokietija

Pavasarj EI i
LT 7%
21%
Vasarq-%l

12%
9%

) 29%
Ziema T

Visais mety laikais, neiSskiriant nei vieno

Rudenj

| 46%

| 64%

Lietuvos atzvilgiu darytinos $ios iSvados, kad (1) beveik kas antro gyventojo (46 proc.) zuvininkystés
produkty vartojimas nuo mety laiky nepriklauso, t. y. visais mety laikais iy produkty vartoja tolygiai
vienodali, ir kad (2) kiek didesnis Zuvininkystés produkty vartojimas yra ziema (29 proc.) arba vasarg
(21 proc.).

Tolygus zuvy ar juros gérybiy vartojimas Lietuvoje visais mety laikais kiek dazniau budingas daznai
zuvininkystés produktus vartojantiems gyventojams, gyvenantiems $eimose, samdomiems darbuoto-
jams.




Tiriant Zuvy ir jaros gérybiy jvaizdj gyventojams buvo pateikti jvaizdiniai teiginiai apie $iuos pro-
duktus ir buvo prasoma jvertinti, kiek su $iais teiginiais jie sutinka ar nesutinka. Vertinimui buvo pa-
teikti 5 jvaizdiniai teiginiai.

Apibendrinant gyventojy nuomoneg galima teigti, kad Zuvininkystés produkty jvaizdinis suvokimas yra
teigiamas: Zuvys ir jiros gérybés suvokiamos kaip sveikas, neuzterstas, be parazity maistas, kurj didesné
dalis gyventojy gali sau leisti ne tik per $ventes, bet ir kasdieniam vartojimui, ir nelaiko prabangos dalyku.

Detaliau apzvelgiant tyrimo rezultatus, galima konstatuoti, kad absoliuti dauguma apklausty gyven-
tojy (atitinkamai LT 97 proc. ir DE 91 proc.) mano, kad Zuvys ir juros gérybés — sveikas maistas. Labai
didelé dalis abiejy $aliy gyventojy (LT 78 proc. ir DE 74 proc.) taip pat mano, kad Zuvys — maistas, ku-
riame parazity néra (tik 15 proc. LT ir 11 proc. DE gyventojy nuomone, Zuvyse yra parazity).

Kiek ryskesnis skirtumas tarp Lietuvos ir Vokietijos gyventojy, mananciy, kad Zuvys — uZterstas
maistas. 32 proc. Lietuvos gyventojy mano, kad Zuvys — uZzterstas maistas, tuo tarpu Vokietijoje tokiy
yra vos 13 proc. Vis délto didesnés dalys abiejy tyrimo $aliy (atitinkamai LT 59 proc. ir DE 75 proc.)
gyventojy nemano, kad zuvis - uzterstas maistas.

Turint omenyje tai, kad Zuvy ir jiros gérybiy kaina - vienas i§ svarbiausiy $ios produkcijos pasirin-
kimo kriterijy Lietuvoje, suprantama, kad salyginai nemaza dalis gyventojy sutinka su tuo, kad Zuvys ir
juros gérybés yra prabanga (44 proc.) arba maistas Sventéms (38 proc.).

lvaizdiniy savybiy apie Zuvis ir jaros gérybes vertinimas
Visy apklausty gyventojy duomenys (LT n = 1000; DE n = 1000)

[ Grei¢iau sutinku [ Grei¢iau sutinku [J Grei¢iau nesutinku [ VisiSkai nesutinku

Lietuva [ 80% [ 17% % 1%
Vokietija [13% 3%
. Lietuva [9%] 23%

" Vokietija 3%[ [10%]
. Lietuva [21% 1 23%

" Vokietija [13%[30%

. Lietuva 5%[110%]
" Vokietija 2%[19%
Lietuva [20% [ 18%
Vokietija [23% | 3% 21% [ 18% ]

Zuvis ir jiiros gérybes valgyti SVEIKA:

Zuvys ir jaros gérybés — maistas SVENTEMS:

Jdomu tai, kad kiek daugiau nei pusé (kaip parodé apklausa, santykinai kainoms nejautriy) Vokie-
tijos gyventojy sutinka su tuo, kad Zuvys ir jiros gérybés yra maistas $ventéms (58 proc). Su tuo, kad
zuvininkystés produktai yra prabangos dalykas, sutinka Siek tiek maziau nei pusé gyventojy (43 proc.) ir
$is rodiklis yra labai panasus j Lietuvos gyventojy pasirinkima.

Analizuojant jvaizdiniy savybiy apie Zuvis ir jiros gérybes vertinima pagal socialines ir demografines
gyventojy charakteristikas, iSryskéjo tokios apibendrintos tendencijos:

» kiek dazniau Lietuvoje geresnj zuvininkystés produkty jvaizdj turi vyrai, jaunesni (iki 35 m.) respon-
dentai, lietuviy tautybés Lietuvos gyventojai, dirbantys ir turintys didesnes pajamas gyventojai;
Vilniaus ir Klaipédos miesty gyventojai kiek dazniau linke manyti, kad Zuvys ir jaros gérybés néra
prabangos dalykas;
kiek dazniau Lietuvoje prastesnj zZuvininkystés produkty jvaizdj turi moterys, vyresnio amziaus
(vyresni nei 51 m.) gyventojai, pensininkai, nelietuviy tautybés Lietuvos gyventojai, turintys ma-
Zesnes pajamas, kaimo gyventojai. Sie gyventojai kiek dazniau Zuvy ir jiros produkty vartoja
maziau arba visai nevartoja;
kiek dazniau Vokietijoje geresnj zuvininkystés produkty jvaizdj turi moterys, vidutinio amziaus
(36-50 m.) gyventojai, gaunantys didesnes pajamas;
kiek dazniau Vokietijoje prastesnj zuvy ir jaros gérybiy jvaizdj turi gyventojai, kurie $iy produkty
beveik arba visai nevartoja.




Informacijos apie zuvininkystés produktus pakankamumas

Informacijos apie zuvis, jiros gérybes, ju rasis ir skonines savybes didesné dalis (77 proc.) Lietuvos
gyventojy nestokoja: beveik kas antram (46 proc.) gyventojui tokio pobudzio informacijos visiskai pa-
kanka, o kas tre¢iam (31 proc.) - grei¢iau pakanka, nei nepakanka. Informacijos apie Zuvis, jaros géry-
bes, ju rasis ir skonines savybes stoka nurodo 23 proc. gyventojy — dazniau vyresnio amziaus (vyresni
nei 51 m.) Zzmoneés, pensininkai.

Informacijos apie zuvininkystés produktus pakankamumas
Visy apklausty gyventojy duomenys (LT n = 1000; DE n = 1000)

_0O Lietuva O Vokietija
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. 31%
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10%

Visi$kai nepakanka 7%
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Informacijos apie zuvis ir jaros gérybes, jy rasis bei skonines savybes stokos taip pat nejaucia ir
dauguma (85 proc.) Vokietijos gyventojy: daugiau nei pusei $ios Salies gyventojy (63 proc.) tokio pobi-
dzio informacijos visi$kai pakanka, o beveik kas penktam (22 proc.) - grei¢iau pakanka, nei nepakanka.
Informacijos apie Zuvis, juros gérybes, jy rasis ir skonines savybes pasigenda tik 15 proc. Vokietijos gy-
ventojy — dazniau moterys, jaunimas (jaunesni nei 35 m.), mazy gyvenvieciy gyventojai ir tie asmenys,
kurie Zuvininkystés produkty beveik arba visai nevartoja.




Informacijos apie iuvininkystés produktus §a|tin|a|

R

Lietuvoje buty galima skirti kelis informacijos apie Zuvis ir jy savybes $altinius: (1) specializuotos

\\ skiltys ar rubrikos spaudoje (laikras¢iuose, zurnaluose), televizijoje (informacinése laidose), inter-
nete (41 proc.); (2) i§ asmeninés ar artimosios patirties ateinanti informacija (Zodiné komunikacija)

(24 proc.); (3) kulinarinés knygos (13 proc.).
\\ 6 proc. musy $alies gyventojy nurodo informacijos apie Zuvis ir jy savybes gaunantys i§ reklamos; tiek pat
_ - gyventojy teigia, kad jiems tokios informacijos suteikia prekiautojai Zuvimis. Nurodydami ,kitus“ informa-

cijos apie Zuvis ir jaros gérybes $altinius, gyventojai pateikia tokius atsakymus: ,,i§ moksly“ (8 gyventojai), ,,i$
\ informacijos ant zuvy pakuociy“ (11 gyventojuy), ,i$ darbo specifikos (7 gyventojai), ,,i$ radijo laidy“ (2 gy-
\ ventojai).
Vokietijoje galima skirti $iuos du pagrindinius informacijos apie Zuvis ir jy savybes $altinius: (1) spe-
‘ cializuotos skiltys ar rubrikos spaudoje (laikrasciuose, zurnaluose), televizijoje (informacinése laidose),
‘ internete (40 proc.) ir (2) kulinarinés knygos (21 proc.).

i$ prekiautojy Zuvimis, beveik tokia pat gyventojy dalis (10 proc.) tokiy Ziniy jgyja i$ artimosios aplin-
kos ar asmeninés patirties. 5 proc. gyventojy nurodo informacijos apie Zuvis ir jy savybes gaunantys i§
reklamos.

‘\ 11 proc. Vokietijos gyventojuy nurodo informacijos apie Zuvis, jiiros gérybes ir jy ypatybes gaunantys

Pagrindiniai informacijos apie zuvininkystés produktus saltiniai
Visy apklausty gyventojy duomenys (LT n = 1000; DE n = 1000)

_ O Lietuva O Vokietija
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Tik 4 proc. Lietuvos gyventojy teigia tokios informacijos $altiniy neturintys, Vokietijoje $is rodiklis
yra triskart aukstesnis ir siekia 12 proc.

Apzvelgiant pagrindinius informacijos apie Zuvininkystés produktus $altinius pagal gyventojy socia-
lines ir demografines charakteristikas, nustatyta, kad:
» vyresnio amziaus (vyresni nei 51 m.) Lietuvos gyventojai, turintys vidutines ar mazesnes pajamas,
dazniau informacijos apie Zuvis ir jy produktus gauna i$ specializuoty skil¢iy ar rubriky spaudoje,
laidose, i$ reklamy ar prekiautojy zuvimis;




Lietuvos gyventojai iki 50 mety amziaus informacijos apie Zuvis ir jy savybes dazniau pasisemia i§
interneto bei draugy ar pazjstamy bendraudami tiesiogiai;

tai, kad jokios informacijos apie $iuos produktus negauna, kiek dazniau Lietuvoje nurodo vyrai,
pensininkai.

Vokietijoje jauni gyventojai (jaunesni nei 35 m.), turintys vidutines pajamas dazniau informacijos
apie zuvininkystés produktus gauna i$ specializuoty skil¢iy ar rubriky spaudoje, laidose, i$ inter-
neto;

vieni$i, neturintys vaiky ir retai ar i§ viso nevartojantys zuvininkystés produkty Vokietijoje apie
zuvis ir jy savybes dazniau suzino i$ draugy ar pazjstamy bendraudami tiesiogiai;

kulinarines knygas kaip informacijos apie zuvis $altinj kiek dazniau nurodé Vokietijos moterys,
asmenys turintys Seimas ir vaiky, bei gyvenantieji mazesnése gyvenvietése;

Vokietijoje jokios informacijos apie Zuvininkystés produktus negaung dazniau teigia vyrai ir ne-
turintieji darbo.




Apklausy metu surinkta gausi informacija, kurig verslininkai, mokslininkai ir kiti suinteresuoti as-
menys galés panaudoti efektyvesnei zuvininkystés sektoriaus plétrai. Nagrinéjant apklausos rezultatus,
iSryskéjo keletas svarbiy aspekty, j kuriuos atkreiptinas didesnis démesys.

Zuvininkystés produkty vartojimas Lietuvoje didesnis nei Vokietijoje: beveik visi Lietuvos gyventojai
valgo Zuvis (97 proc.), kas antras — véziagyvius ar ikrus (atitinkamai 52 ir 50 proc.). Tuo tarpu Vokietijo-

_ - jeikrus valgo tik kas deSimtas gyventojas (11 proc.), véziagyvius — kiek daugiau nei kas trecias (38 proc.),

o zuvis vartoja 80 proc. Vokietijos gyventojy.

Zuvininkystés produkty vartojimo daznumas Lietuvoje ir Vokietijoje beveik nesiskiria. Zitrint j at-

skiras grupes, véziagyviy vartojimo intensyvumas Lietuvoje ir Vokietijoje nesiskiria, o ikrus dazniau val-
go Lietuvoje. Tikétina, kad $io reiskinio viena i§ priezas¢iy yra tai, kad net 15 proc. Lietuvos gyventojuy,
o tai sudaro apie 0,5 mIn. Zzmoniy, Zuvy susigauna patys. Galbut ne visada leidziamais budais ir tinkamu
laiku. Daznai Zuvys gaudomos nersto metu (pvz., stintos, seliavos) arba prie§ ji (slakiai, lasisos, upétakiai,
menkeés, silkés, lydekos), o ikrai kaip mégstamas produktas yra paruosiami ir suvartojami.

Lietuviy namy ukiai Zuvininkystés produkty per ménesj suvartoja daugiau nei vokieciy: vidutiniskai
per ménesj lietuviy namy tkis suvartoja 2,4 kg zuvininkystés produkty, vokieciy - 1,8 kg. Atitinkamai
lietuviai daugiau zuvininkystés produkty per ménesj suvartoja ir asmeniskai: lietuvis per ménesj suvar-
toja 1,6 kg Zuvininkystés produkty, vokietis - 1,3 kg.

Lyginant su Vokietijos gyventojais, lietuviai daugiau laikas nuo laiko vartoja gyvy (42 proc.), Saldyty
(59 proc.) arba apdoroty zZuvy (53 proc.), taciau kiek reciau vartoja $vieziy atvésinty zuvy (40 proc.) bei
véziagyviy (13 proc.). Dazniausiai lietuviai labiau nei vokieciai linke rinktis gyvas arba apdorotas Zuvis,
re¢iau - $vieZias atvésintas zuvis. Lietuvoje ir Vokietijoje itin skiriasi gyvy zuvy vartojimas. Pagrindinés
gyvy zuvy vartojimo priezastys masy kraste matyt yra tai, kad Lietuvos pardavimo vietose gyvi karpiai,
lydekos, upétakiai, er§ketai ar kitos zuvys kainuoja Zenkliai maziau nei skrostos Sviezios ar atvésintos tos
pacios rasies zuvys, o musy gyventojai yra jautriis kainai. Vokietijos gyventojai néra tiek jautras kainai,
todél renkasi labiau isdorotas Zuvis. Be to, Vokietijoje gyviiny gerovés samprata turi gilesnes Saknis,
todél gyvy zuvy pirkimas jiems greic¢iausiai néra toks priimtinas.

Apklausos rodo, kad Lietuvos gyventojams labiausiai triksta didesnio gyvy (26 proc.) ir $vieziy at-
vésinty (22 proc.) zuvy; vokie¢iams — ikry (16 proc.) ir $vieziy atvésinty zuvy (13 proc.) pasirinkimo.
Esant vienodoms kainos ir jsigijimo galimybéms, lietuviai visokiy Zuvy vartoty daugiau, taciau labiau-
siai noréty gyvy (35 proc.) ir $vieziy atvésinty (36 proc.), vokieciai - $vieziy atvésinty Zuvy (23 proc.).
Vokieciai dazniau nurodo ir tai, kad jy vartojimas tokiu atveju nesikeisty (31 proc.). Pagrindinémis
zuvimis lietuviai dazniau renkasi karpius (19 proc.) ir lasisas (16 proc.), vokieciai - lasisas (42 proc.) ir
upétakius (21 proc.).

Lietuviai kiek dazniau nurodo, kad jiems nepakanka lagisy, unguriy ir upétakiy pasirinkimo (atitin-
kamai po 14 proc. ir 11 proc.), o didziajai daliai vokieciy (73 proc.) $is klausimas apskritai nesupran-
tamas. Esant vienodai kainai ir jsigijimo galimybéms, lietuviai daugiau vartoty beveik visy rasiy zuvy
(ypac lasisy, 31 proc.), vokieciai dazniau nurodo, kad jy vartojimas nesikeisty (44 proc.).

Jeigu pasirinkimas buty tik i$ dviejy rasiy (erSkety ir unguriy), dvigubai didesné dalis lietuviy rink-
tysi ungurius (53 proc.), o ne ersketus (28 proc.), vokieciai rinkdamiesi pasidalyty pusiau. Renkantis
tarp upétakiy ir sterky, dvigubai didesné dalis lietuviy pirmenybe atiduoty upétakiams (55 proc.), o ne
sterkams (24 proc.). Panasus bty ir vokieciy pasirinkimas. Rezultatai rodo, kad Lietuvos vartotojai néra
linke vartoti ersketus, o Zuvy augintojams, plec¢iant auginamy zuvy asortiments, galima buty patarti
auginti upétakius, sterkus bei ungurius. Taciau prie§ priimant sprendima, reikéty atsizvelgti i $iy Zuvy
auginimo salygas, sanaudas bei jvertinti rinkos perspektyvas.




Renkantis Zuvininkystés produktus svarbiausi pasirinkimo kriterijai lietuviams bty kaina (89 proc.),
produkcijos ekologiskumas (84 proc.) ir Zuvy rasis (79 proc.); maziausiai svarbu tai, ar Zuvys yra jarinés
ar gélavandenés (44 proc.), ir tai, kaip jos yra pateikiamos ar jpakuotos (57 proc.). Vokieciai rinkdamiesi
$iuos produktus dazniau atsizvelgia j Zuvy rasj (80 proc.); viets, kurioje jsigyjama, (76 proc.) bei produk-
ty apdorojimo budg (72 proc.). Maziausiai vokieciy pasirinkima, renkantis Zuvininkystés produktus,
lemia produkcijos ekologiskumas (40 proc.); tai, ar produkcija jariné ar gélavandené (43 proc.) ir Zuvy
meésos spalva (49 proc.).

Lyginant su vokieciais, lietuviai yra gerokai jautresni kainai, labiau atsizvelgia j ekologiskuma, Zuvy
meésos spalva. Vokie¢iams vienas i§ svarbesniy kriterijy yra vieta, kurioje produkcija yra jsigyjama. Deja,
atidziau panagrinéjus Lietuvos gyventojy apklausos rezultatus, galima teigti, kad Lietuvos gyventojai
greiciausiai tik vaikosi ,ekologiskumo mados”. Juk pagal galiojancius teisés aktus ekologiskomis gali
buti pripazintos tik akvakultiroje iSaugintos zuvys. Tai Zinodami vartotojai turéty nurodyti dazniau
pasirenkantys iSaugintas zZuvis. Taciau apklausoje absoliuti dauguma Lietuvos gyventojy nurodo prie-
$§ingai — dazniau vartojantys natiiraliai augusias ir sugautas (62 proc.) nei iSaugintas (14 proc.) zuvis.
Galima jtarti, kad masuose Zmonés nelabai supranta apie ekologiskus produktus, jy gamyba, itin triaks-
ta informacijos apie ekologiskus zuvininkystés produktus, kaip jie turéty buti zenklinami arba kokia
informacija turéty buti pateikiama prekybos vietose. Taip pat galima jtarti, kad ekologinio produkto
apibrézimas yra daznai painiojamas su kitomis sagvokomis. I§ to reikia daryti i$vadg, kad Zzmonés (bent
jau Lietuvoje) paprasciausiai nezino, kas yra ekologiska produkcija ir dél to apklausoje figiiruojancias
ekologiskumo reikmes apibiidinancius skaicius reikia vertinti kritiskai.

Apklausy rezultatai rodo, kad lietuviai Zuvis labiausiai mégsta gyvas (32 proc.), skrostas, nuskustas
(31 proc.) arba filé (31 proc.), vokiediai - filé (60 proc.). Labiausiai skiriasi lietuviy ir vokieéiy prielan-
kumas gyvoms zuvims, filé, pjaustytoms gabaliukais Zuvims, konservams: vokieciai labiau mégsta file,
rukytas, gabaliukais ar konservuose pateikiamas zuvis, lietuviai — gyvas zuvis. Kalbant apie unguriy pa-

sirinkima, labiausiai abiejose Salyse mégstami unguriai — rakyti.

Tiek lietuviai, tiek vokieciai pirmenybe teikia nattiraliai augusioms ir sugautoms, o ne iSaugintoms Zu-
vims. Lietuviy $i nuostata ryskesné nei vokieciy (atitinkamai 62 ir 50 proc.). [vertinus tai, kad daugiausiai
Lietuvos gyventojy laikas nuo laiko vartoja karpius (iSaugintos zuvys), lasidas (daugiausia iSaugintos zu-
vys) ir lydekas (dalis jy — iSaugintos zuvys); pakankamai plac¢iai vartojami ir eSeriai, upétakiai (iSaugintos
zuvys), menkés, pangasijos (iSaugintos Zuvys) ir kt., - pagal $iuos duomenis respondentai aiskiai pirme-
nybe atiduoda iSauginty zuvy kategorijai. Taciau apklausoje dauguma Lietuvos gyventojy nurodo, kad jy
krepselyje iSaugintos Zuvys sudaro tik 14 proc. PrieSpastacius $iuos abu apklausos rodiklius galima spresti,
jog misy krasto zmonés paprasciausiai nezino, kurios jy vartojamos zZuvys yra ,,iSaugintos®, o kurios na-
taraliomis salygomis iSaugusios ir kurios ,,sugautos® Zuvys. Panasi situacija vyrauja ir Vokietijoje.

« v

Didzioji dalis ,,zinan¢iy“ lietuviy nurodo, kad vartoja ,,vietines“ Zuvis ar jaros gérybes (lietuviskos ar
Baltijos juros kilmés). Didesné dalis vokie¢iy mano vartojantys ,europietiska“ produkcija, vokiska arba
Siaurés Europos regiono. Produkcijos kilmés $alies dazniau neZino lietuviai. Lietuviskos kilmés produk-
tus nurodé vartoje tik 2 proc. Vokietijos gyventojy, trims ketvirtadaliams jy lietuviski produktai patiko.

Nepaisant tokios menkos pazinties su Lietuvos produkcija, beveik kas trecias Vokietijos gyventojas
(31 proc.) pirkty lietuviska produkcija, o dar 13 proc. teigia, kad jy pasirinkimas priklausyty nuo kainos
ir kokybés santykio, pateikimo bei jsigijimo patogumo.

Lietuviai dazniausiai Zuvis ar jiros gérybes jsigyja prekybos centruose, parduotuvése (56 proc.), vo-
kiec¢iai — prekybos centruose (46 proc.) ir specializuotose parduotuvése (33 proc.). Lietuviai dazniau
nurodo Zuvy susigaunantys patys (tokiy yra net 15 proc.).

Didesné dalis Zuvy nevartojanciy lietuviy (37 proc.) nurodo, kad jie $iy produkty nejperka, o dides-
nei daliai vokieciy (38 proc.) Zuvys yra tiesiog neskanios. Didesnj zuvy ir jaros gérybiy vartojima Lie-
tuvoje padidinty sumazintos produkcijos kainos. Vokieciai dazniau nurodo, kad ir dabar zuvy jie valgo
pakankamai (37 proc.) ir nemano, kad kas nors galéty pakeisti jy valgymo jprocius (18 proc.).
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Didesné dalis tiek vokieciy (95 proc.), tiek lietuviy (86 proc.) Zuvis ir jiros gérybes vartoja kai tik
+ nori. Kiek daugiau nei kas desimtas lietuvis (14 proc.) zuvis ar jaros gérybes gali sau leisti vartoti tik
$venciy ar progy metu. Vokieciai dazniau nurodo, kad Zuvis ar jiros gérybes valgo nepriklausomai nuo
mety laiko, o didesné dalis lietuviy nurodo, kad zuvis dazniau vartoja vasarg arba Ziemg.

Tarp lietuviy yra daugiau tokiy vartotojy, kuriy Zuvininkystés produkty pasirinkimas $venciy
metu skiriasi. Sventéms didesné dalis lietuviy prioriteta teikia lasisoms (42 proc.), vokie¢iy — lasisoms
(33 proc.) ir upétakiams (28 proc.). Lyginant su vokieciais, lietuviai Sventéms dazniau renkasi karpius,
silkes, ungurius ir kitas Zuvis, vokieciai — upétakius.

IS esmeés tiek lietuviy, tiek vokieciy nuomoné apie Zuvininkystés produkty vartojima yra labai po-
zityvi (valgyti sveika, §varus, be parazity maistas). Ir nors daugiau nei pusé tiek Lietuvos, tiek Vokieti-

I ' jos gyventojy (po 54 proc.) Zuvy ir juros gérybiy nelaiko prabangos maistu, gerokai daugiau vokieciy § X

(58 proc.) mano, kad $is maistas yra labiau tinkamas $ventéms.

Lietuviai informacija apie Zuvininkystés produktus dazniau nurodo gaunantys i$ artimosios aplinkos
(21 proc.), interneto (17 proc.), vokieciai — i§ kulinariniy knygy (21 proc.), spaudos (18 proc.) ir infor-
maciniy TV laidy (15 proc.). Daugumai tiek Lietuvos, tiek Vokietijos gyventojy informacijos apie zuvis
ir jaros gérybes (jy rasis, paruo$imo biidg ir pan.) pakanka. Vokietijoje prisotinimas $ia informacija yra
kiek didesnis nei Lietuvoje: pagal apklausas informacijos pakanka didziajai daliai ir Vokietijos (85 proc.)
ir Lietuvos (77 proc.) gyventojy. Informacijos stygiy jaucia tik 23 proc. masy salies gyventojy. Taciau
toks auksto lygio gyventojy informuotumas yra abejotinas: kaip jau minéta, i apklausy rezultaty gali-
ma spresti, kad Zmonés (bent jau Lietuvoje) paprasciausiai nezino, kokias zuvis vartoja — natiiraliomis
salygomis augusias ir sugautas ar dirbtinai iSaugintas, be to, pasirenka ekologiskumo kriterijy nelabai
suprasdami jo esmes ir pan.

Taigi, atsizvelgiant j apklausy rezultatus, taip pat Europos Sajungos institucijy rekomendacijas skirti
daugiau démesio visuomenés informavimo iniciatyvoms, ateityje biitina skatinti ir remti veiksmus, su-
sijusius su Zuvininkystés produkty populiarinimu bei gyventojy $vietimu.
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~ Summary

In the European Commission’s opinion, better collection and dissemination of information with the
help of market research will improve the understanding of needs of fisheries’ products markets and con-
sumers. In Lithuania, marketing of fishery products has not reached a sufficient level and lacks a system
promotion system for consumption of fishery products. Obviously, in order to find new markets and
expand the current markets for fishery production in Lithuania and the neighbouring countries or even
further will require surveys of market participants, which will serve as basis for promotion campaigns.
Furthermore, the European Commission has been for a certain period of time encouraging member-
states to support active initiatives of provision of information to the public undertaken by representa-
tives of the aquaculture sector, first of all using the opportunities provided by the European Fisheries
Fund for the purpose.

The Society for Sustainable Development, as a representative of interests of entities in the fisheries sec-
tor, including companies and farmers breeding various species of fish, and in response to the call from
the European Commission, drafted and implemented a project Promotional Campaigns of Fishery and
Aquaculture Products (Stage 1) No 3KOL-0-09-3 under the field of activities Promotional Campaigns
of Fishery and Aquaculture Products of the measure Collective Actions under the Priority Axis 3: Meas-
ures of Common Interest of the 2007-2013 Programme of Actions of the Lithuanian Fisheries Sector. The
project is financed from the European Fisheries Fund and the state budget of the Republic of Lithuania. A
research on consumption of fishery products among Lithuanian and German residents was carried out in
the framework of the project.

The research, which included surveys of Lithuanian and German residents, examines the problems
that are important to the whole fisheries sector of Lithuania and the evolution of surveys thereof. The
surveys produced data about habits of Lithuanian and German residents in connection to consumption
of fishery products and their priorities, i.e., the position of fishery products in people’s food rations, the
average monthly amount of fishery products consumed by households, the types of fishery products
consumed in general and most frequently, the occasions for eating fishery products, the main selection
criteria of fishery products, lacking fishery products, the reasons behind non-consumption or insuf-
ficient consumption of fishery products, factors that would encourage better consumption of fishery
products and the image of those products among the population. The data and interpretation thereof are
expected to satisfy the growing demand for high-quality fish and seafood.

Analysis of survey results highlighted a few important aspects that require extensive attention.

Consumption of fishery products in Lithuania is bigger than that in Germany - nearly all residents
of Lithuania eat fish (97 %), while every second eats crustaceans (52 %) or caviar (50 %). Meanwhile,
caviar is a delicacy enjoyed by merely a tenth of the German population (11 %), somewhat more than
a third (38 %) eat crustaceans and 80 % eat fish. The frequency of consumption of fisheries products in
Lithuania and Germany is almost the same.

The average monthly amount of fishery products eaten by households in Lithuania is bigger than
the German - Lithuanian household eats 2.4 kg of fishery products, as compared with 1.8 kg eaten by
household in Germany. Respectively, Lithuanians eat more fishery products per person — the amount is
1.6 kg of fishery products per person per month in Lithuania, as compared to 1.3 kg in Germany.

As compared to German residents, Lithuanian eat more live, frozen or processed fish, however, con-
sume less fresh chilled fish and crustaceans. In most cases, Lithuanians tend to opt for live or processed
fish in more cases than Germans do, while Germans more often buy fresh chilled fish (38 %). The con-
sumption of live fish is very different in Lithuania and Germany. The main reasons behind consump-
tion of live fish in Lithuania lie in the fact that prices for live carp, pike, trout, sturgeon and other fish is
considerably lower than the prices for the same types of dissected fresh chilled fish, and the population
is extremely price-sensitive. Furthermore, the concept of animal welfare has deeper roots in Germany,
where buying of live fish is rather not such acceptable.

Surveys show that Lithuanian residents mostly note the lack of a broader choice of live (26 %) and
fresh chilled (22 %) fish, while Germans would prefer a broader selection of caviar (16 %) and fresh
chilled fish (13 %). Given equal price and acquisition potential, Lithuanians would consume more fish
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\:' but would still mostly want live (35 %) and fresh chilled (36 %) fish, while Germans would pick fresh
" chilled fish (23 %). More answers were received from German respondents that they would not change
their fish eating habits (31 %). The main fish picked by Lithuanians is carp (19 %) and salmon (16 %),
~ while German preferences include salmon (42 %) and trout (21 %).

Lithuanians indicated somewhat more frequently they were not satisfied with the available selection
of salmon, eel and trout, while the majority of Germans (73 %) could not understand the question at all. EESSEE
Given equal prices and purchasing potential, Lithuanians would consume more fish of nearly all species 8
(particularly salmon; 31 %), whereas Germans said in more instances their consumption habits would
not change (44 %).

Should the choice be between merely two types of fish (sturgeon and eel), the double number of |
Lithuanians would opt for eel (53 %) rather than sturgeon (28 %), while Germans would split in half. &
If the choice were between trout and pikeperch, twice the number of Lithuanians would choose trout &
(55 %) rather than pikeperch (24 %). The choice in Germany would be about the same. According to the
" results, Lithuanian consumers do not tend to eat sturgeon, while fish breeders could be advised to grow
trout, pikeperch and eel. However, before making a decision, they should consider the costs and market
perspectives.

For Lithuanians, the main selection criteria in the choice of fishery products include price (89 %),
organic qualities (84 %) and fish species (79 %), while the least significant criteria are sea or freshwater
fish (44 %) and the type of packaging (57 %). When choosing fishery products, Germans pay more atten-
tion to the fish species (80 %); the place of purchase (76 %) and type of processing (72 %). The Germans™ £*
choice is least influenced by organic qualities (40 %), sea or freshwater types (43 %) and the colour of
fish meat (49 %). As compared to German consumers, Lithuanians are far more sensitive to prices, more §%
considerate of organic qualities and the colour of fish meat. For Germans, the place of purchase of fish-
ery products is among the most important criteria.

Unfortunately, a more detailed examination of the results of the survey of Lithuanian residents sug-
gests that Lithuanians are probably only following the “organic fashion”. Under the existing legal acts,
only fish that has been grown in aquaculture can be labelled as organic. With this knowledge, consum- §
ers should indicate more frequently they choose farmed fish. However, absolute majority of Lithuanian §#
respondents gave the opposite answer in the survey - 62 % said they preferred caught fish, while 14 % £
said they opted for farmed fish. A presumption may be made that people in Lithuania do not have a
correct understanding of organic products, production of such commodities and, in particular, lack in-
formation on organic fishery products, labelling and the information made available in sales locations.
Another suspicion is that definitions of organic products are often confused with other concepts. This
- leads to a conclusion that people (at least in Lithuania) simply do not know what organic production is,
consequently, the figures in the survey describing needs of organic production should be viewed criti-
- cally.

According to the results, Lithuanians most favour live (32 %), dissected (31 %) fish or fillet (31 %), while
fillet is the top preference among Germans (60 %). The biggest differences are observed between Lithua-
nian and German preferences of live fish, fillet, cut fish and canned fish: Germans prefer fillet, smoked, cut
or canned fish, while Lithuanians like live fish the most. Eel is the most preferred in smoked form in both | \
countries.

Both Lithuanians and Germans prefer caught fish to farmed fish. The attitude is better expressed
among Lithuanians than among Germans. In the light that most Lithuanian residents eat carp (farmed §
fish), salmon (mainly farmed fish) and pike (in part farmed fish) from time to time, in addition to rather
broad consumption of perch and trout (farmed fish), cod, pangasia (farmed fish), etc., a conclusion
can be made that respondents clearly prefer the category of farmed fish. However, most Lithuanian
respondents said in another chapter of the survey that farmed fish accounts for merely 14 % in their
baskets. Comparison of the data implies that people in Lithuania simply do not know, which of the fish
has been farmed and which comes from a natural environment and was caught. The situation is similar
in Germany.

The majority of “aware” Lithuanians indicated they consume local fish or seafood (originating in
, Lithuania or the Baltic Sea). The greater part of Germans thinks they eat European production, coming
from Germany or Northern Europe. Lithuanians could not specify the origin of country in more cases.



Merely 2 % of German respondents said they had eaten products of Lithuanian origin, including
75 % who liked the Lithuanian production. Regardless of the poor knowledge of Lithuanian production,
nearly a third of German respondents (31 %) said they would buy Lithuanian fishery production, and
another 13 % said their choice would depend on the ratio between price and quality, convenience of
presentation and availability.

In most cases, Lithuanians buy fish and seafood in supermarkets and shops (56 %), while Germans
shop for fish in supermarkets (46 %) and specialized shops (33 %). The share of Lithuanians catching fish
themselves (15 %) is higher than that among Germans (4 %).

The greater share of Lithuanians who don’t eat fish say they cannot afford it (37 %), while the bulk
of Germans say they don’t like the taste of fish (38 %). Higher consumption levels of fish and seafood
in Lithuania would be spurred by lower prices. Meanwhile, German respondents said they were already
eating enough fish (37 %) and do not think anything could alter their fish eating habits (18 %).

The majority of Germans (95 %) and Lithuanians (86 %) eat fish and seafood whenever they want
to. Germans said they ate fish or seafood in all year round, while the bulk of Lithuanians said fish was
more frequently on their tables in summer or in winter. 14 % of Lithuanians can afford fish or seafood
on holidays and special occasions only.

Among Lithuanians, more than half of consumers said their selection of fishery products was differ-
ent during special occasions. For special occasions Lithuanians preferred salmon (42 %), while Germans
opted for salmon (33 %) and trout (28 %). As compared with Germans, Lithuanians on more occasions
chose carp, trout, herring, eel and other fish for special occasions, while trout was the pick for Ger-
mans.

In fact, the opinion among Lithuanians and Germans about consumption of fishery products is very
positive (healthy, clean and parasite-free food). And, although more than half of respondents in Lithua-
nia (54 %) and Germany (54 %) said fish and seafood was not a luxury good, far more Germans said it
was more suitable for special occasions (58 %).

Lithuanian respondents indicated that they received information about fishery products from their
close environment (21 %) and the internet (17 %), while Germans said their information came from
cook books (21 %), the press (18 %) and television (15 %). The majority of Lithuanian and German
residents said the amount of information about fish and seafood (as well as types and cooking thereof)
was sufficient, however, availability of information was somewhat better in Germany than in Lithuania:
according to surveys, information is sufficient to the majority of respondents in Lithuania (77 %) and
Germany (85 %). Merely 23 % percent of Lithuanians said they would want more information. Never-
theless, the high degree of information penetration in the population is doubtful: as mentioned above,
results of surveys suggest that people (at least in Lithuania) simply do not know the type of fish they
eat — caught in natural conditions or grown artificially, furthermore, many choose the organic criterion
without proper understanding of what it means.

Consequently, in response to the results of the survey and the recommendations issued by institu-
tions of the European Union to pay more attention to information initiatives, it is essential to stimulate
and support actions related with promotion of fishery products and education of the population.
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: ' . 1 priedas. Statistiné duomeny paklaida.

Vertinant vykdyty apklausy rezultatus, butina atsizvelgti j statistine paklaida, kuri atsiranda dél to,
jog yra daroma respondenty atranka, o ne vykdoma istisiné apklausa. Si paklaida yra apskai¢iuojama
matemati$kai. Lenteléje pateiktos paklaidos esant jvairiam respondenty skaiciui bei atsakymuy pasiskirs-

¥ ‘ =L tymui.
\ SN Didziausia statistiné visy respondenty (1000 Zmoniy) atsakymy vertinimo paklaida atsiranda dél
: . % Vvykdomos atrankos ir yra lygi +3,1 %, esant 95 proc. patikimumo lygmeniui.

Jeigu analizuojama mazesné tiksliné grupé, tuomet naudojantis rezultatais reikia atsizvelgti i didesne
galimg maksimalig atrankos paklaida, kuri nevirsija £10 %, kai tiksline grupe sudaro 100 respondenty.
Zemiau tekste esancioje lenteléje pateikti rezultaty patikimumo riby jveréiai.

Atrankos Atsakymy pasiskirstymas

dydis

Pavyzdys: tarkime, kad 1000 respondenty atsakeé j klausima, ar valgo Zuvis, ir 79 proc. jy pasaké, kad
zuvis valgo. Vadinasi, su 95 proc. tikimybe galima teigti, jog tikroji reik§mé yra intervale 79 % + 2,5 %, t.
y. zuvis valgo nuo 76,5 iki 81,5 proc. gyventojy.




2 priedas. Socialinés ir demografinés apklaustyjy charakteristikos.

Lyginant Lietuvos ir Vokietijos socialines ir demografines apklaustyju charakteristikas, akivaizdu,
kad Vokietijos visuomené yra ,senesné®. Lietuvoje yra daugiau bedarbiy. Vokietijos gyventojai dazniau
buvo linke neatskleisti savo pajamy dydzio.

- O Lietuva O Vokietija
AMZIUS

iki 35 m. | 33%

| 24%

36-50 m. | 30%
[ 29%

| 38%
51 m. ir daugiau

| 47%

UZSIEMIMAS

Pats sau darbdavys

Samdomas darbuotojas

Dekretinése, vaiko priezidros atostogose

Bedarbis

Pensininkas (senatvés ar invalidumo)

Moksleivis, studentas

PAJAMOS

Mazesnés

Vidutinés

Didesneés

Nenurodé
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